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SPECYFIKACJA
ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA
(SIWZ)

Dotyczy:  przetargu nieograniczonego o wartoSci powyze] rownowartosci
130.000 euro, ogloszonego przez Komendanta Glownego Policji
na realizacje zamodwienia pn.. Zakup uslugi organizacji kampanii
spolecznej na potrzeby realizacji projektu Bezpieczenstwo
w ruchu drogowym realizowanege w ramach Szwajcarsko-Polskiego

Programu Wspélpracy

Warszawa, dnia LA 06 2013 r.
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Komendant Gtéwny Policji, zwany dalej Zamawiajgcym, zaprasza do udzialu
w postepowaniu prowadzonym w trybie przetargu nieograniczonego pn. Zakup ustugi
organizacji kampanii spolecznej na potrzeby realizacji projektu Bezpieczenistwo
w ruchu drogowym realizowanego w ramach Szwajcarsko-Polskiego Programu
Wspolpracy, zgodnie z wymaganiami okreslonymi w niniejszej Specyfikaciji Istotnych
Warunkow Zamowienia, zwanej dalej SIWZ.

I INFORMACJE OGOLNE:

1. Do udzielenia przedmiotowego zaméwienia stosuje sie przepisy ustawy z dnia
29 stycznia 2004r. — Prawo zamoéwien publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113 poz.
759 z pdzn.zm.), zwanej dalej ustawa Pzp oraz akty wykonawcze wydane na jgj
podstawie.

2. Do czynnosci podejmowanych przez Zamawiajgcego i Wykonawcow
w postgpowaniu o udzielenie zamoéwienia publicznego stosuje sie przepisy ustawy
z dnia 23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny (Dz. U. Nr 16, poz. 93 z pbzn. zm.),
jezeli przepisy ustawy Pzp nie stanowig inaczej.

3. Postgpowanie o udzielenie zaméwienia publicznego prowadzi sie w jezyku
polskim (art. 9 ust. 2 ustawy Pzp).

R NAZWA ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO:

KOMENDA GLOWNA POLICJI
02-624 Warszawa, ul. Putawska 148/150
Regon: 012137497

Adres do korespondenciji:

WYDZIAL ZAMOWIEN PUBLICZNYCH
BIURO FINANSOW KGP,

02-672 Warszawa, ul. Domaniewska 36/38
tel. 22-60-120-44,

fax. 22-60-118-57,

strona internetowa: www.policia.p!

Informacje zwiazane z przedmiotowym postepowaniem objete ustawowym wymogiem
publikacji na stronie internetowej Zamawiajacego bedg udostepniane pod adresem:
www.policja.pl

fl. TRYB UDZIELENIA ZANMOWIENIA:

1. Postgpowanie prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego,
w ktérym w odpowiedzi na publiczne ogtoszenie o zaméwieniu, oferty moga sktadaé
wszyscy zainteresowani Wykonawcy.

2. Zamawiajgcy przewiduje przeprowadzenie aukcji elektronicznej, o ktérej mowa
w art. 91a + 91¢ ustawy Pzp.
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\"A OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA:

Przedmiotem zaméwienia jest przygotowanie i przeprowadzenie kampanii
spofecznej majgcej na celu zwiekszenie bezpieczenstwa w ruchu drogowym wéréd
wybranych uczestnikéw ruchu drogowego. Kampania jest realizowana w ramach
projektu ,Bezpieczenstwo w ruchu drogowym” wspoéifinansowanego ze $rodkow
Szwajcarsko — Polskiego Programu Wspolpracy

Kampania ma mie¢ zasieg ogélnopolski z naciskiem na wojewddztwo lubuskie oraz
wojewddziwo podlaskie.

W zakres zamowienia wchodzi opracowanie cafosciowej kreacji kampanii i
realizacja zadan okreslonych w Opisie przedmiotu zaméwienia
Szczegobltowy opis przedmiotu zamowienia zawiera zatgcznik nr 1 do SIWZ.

1. Przedmiot zamdwienia okre$lony zostat we Wspdlnym Stowniku Zaméwieri kodem:
CPV:

79341400-0 - Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych;
79342200-5 - Ustugi w zakresie promocji;

79300000-7 - Badania rynkowe i ekonomiczne;
92111210-7 - Produkcja filmoéw reklamowych.

2. Zamawiajgcy nie dopuszcza skladania ofert czesciowych.

3. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

4. Zamawiajgcy nhie przewiduje mozliwosci udzielenia zamoéwienia uzupetniajacego,
o ktdrym mowa w art. 67 ust. 1 pkt. 87 ustawy Pzp.

5. Zamawiajgcy dopuszcza powierzenie zaméwienia podwykonawcom Wykonawcy.
W takim wypadku Wykonawca ma obowigzek (zgodnie, z art. 36 ust. 4 ustawy Pzp)
zawrze¢ w ofercie informacje dot. podwykonawstwa. Brak powyzsze] informacji w
ofercie oznacza¢ bedzie, ze Wykonawca nie bedzie korzystat z podwykonawstwa
przy realizacji zamoéwienia.

6. liekro¢ w dalszych postanowieniach Specyfikaciji Istotnych Warunkéw Zamoéwienia,
mowa jest o przedmiocie zamoéwienia bez blizszego oznaczenia, nalezy przez fo
rozumie¢ przedmiot zaméwienia wskazany w ust. 1.

V. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA:

Termin wykonywania zamoéwienia: rozpoczecie: od dnia podpisania umowy
do 20 listopada 2013 r.

Vi. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU
DOKONYWANIA OCENY SPELNIANIA TYCH WARUNKOW:

1. O zamébwienie moze sie ubiegaé Wykonawca, ktéry spelnia warunki okreslone w art.
22 ust. 1 ustawy Pzp, a w szczegdlnoéci:

1)  posiadania uprawnien do wykonywania okreslone] dziatalnosci lub czynnosci,
jezeli przepisy prawa nakiadajg obowigzek ich posiadania,

2) posiadania wiedzy i doSwiadczenia, w tym nalezycie wykonat, a w przypadku
swiadczen okresowych lub ciggtych réwniez wykonuje, w ciggu ostatnich trzech lat
przed wszczgciem postepowania o udzielenie zamowienia publicznego, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy to w tym okresie, minimum jedng lub wiecej
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ustug odpowiadajacych swoim rodzajem przedmiotowi zamoéwienia tj. ustuge lub ustugi
polegajgce tacznie na przygotowaniu i przeprowadzeniu kampanii o zasiegu
ogoblinopolskim, sktadajgcych sie m.in. z dziatan reklamowych i public relations,
przygotowania kreacji, produkcji telewizyjnej, produkcii radiowej, produkcji materiatow
drukowanych, planowania i zakupu mediéw, w jezyku polskim, trwajace nie krocej niz
3 tygodnie o tgcznej wartosci minimum 350 000,00 =z,

3) dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdoinymi do
wykonania zamowienia, w tym: dysponuje zespotem specjalistow, w sktad ktérego
wchodza co najmniej:

a) Kierownik projektu kampanii posiadajgcy co najmniej 3-letnie doswiadczenie
w dziedzinie marketing-mix (tj. zbiér narzedzi marketingowych, ktére stosuje sie w celu
realizacji zamierzonych celow marketingowych na docelowym rynku dziatania, m.in.
Produkt, Cena, Dystrybucja, Promocja) oraz zarzadzaniu projektami,

b} Specjalista w dziedzinie bezpieczenstwa ruchu drogowego ilub psychologii
transportu posiadajgcy co najmniej 3-letnie doswiadczenie w tej dziedzinie,

¢) Specjalista posiadajacy co najmniej 3-letnie dodwiadczenie w przeprowadzaniu
badan jakosciowych i ilosciowych,

d) Specjalista ds. kreacji posiadajgcy co najmniej 3-letnie doswiadczenie w tej
dziedzinie,

e) Specjalista aplikacji i narzedzi Internetowych, w tym mediéw spoteczno$ciowych
posiadajgcy co hajmniej 3-letnie doswiadczenie w tej dziedzinie,

4) sytuacji ekonomicznej i finansowej, w tym posiadania $rodkéw finansowych lub
zdolnosci kredytowej w wysokosci nie mniejszej niz: 700 000,00 zt

oraz nie podlega wykluczeniu z postepowania na podstawie art. 24 ustawy Pzp.

2. Zgodnie z zapisami art. 26 ust. 2b ustawy Pzp. Wykonawca moze polegaé na wiedzy
i doswiadczeniu, potencjale technicznym, osobach zdolnych do wykonania
zamoéwienia lub zdolnoséciach finansowych innych podmiotéw, niezaleznie od
charakteru prawnego iaczacych go z nimi stosunkow. Wykonawca w takiej sytuacii
zobowigzany jest udowodnié Zamawiajgcemu, iz bedzie dysponowal zasobami
niezbednymi do realizacji zamowienia, w szczegdlnosci przedstawiaige w tym celu
pisemne zobowigzanie tych podmiotéw do oddania mu_do dyspozycji niezbednych
zasobow na okres korzystania z nich przy wykonaniu zamoéwienia.

3. Zamawiajgcy oceni, czy Wykonawca spetnia warunki, o ktérych mowa w ust. 1 na
podstawie ziozonego wraz z ofertg (zgodnie z art. 44 ustawy Pzp) oéwiadczenia o
spetnieniu warunkéw udziatu w postepowaniu i na podstawie ztozonych wraz z ofertg
dokumentéw zadanych przez Zamawiajgcego potwierdzajgcych spelnianie tych
warunkow, o ktérych mowa w rozdziale Vil SIWZ.

4. Jezeli Wykonawca nie wykaze spetniania warunkow udziatu w postepowaniu,
z zastrzezeniem art. 26 ust. 3 ustawy Pzp, to Zamawiajacy wykluczy Wykonawce
odpowiednio na podstawie art. 24 ust. 2 pkt. 4 ustawy Pzp.
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VIl. WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW, JAKIE MAJA DOSTARCZYG
WYKONAWCY

Zgodnie z przepisami ustawy Pzp oraz Rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow z dnia
19 lutego 2013 r. w sprawie rodzajow dokumentow, jakich moze zgdac¢ zamawiajgcy od
wykonawcy, oraz form, w jakich te dokumenty moga by¢ skfadane (Dz. U. 2013, poz.
231.).

1. W celu wykazania speiniania warunkow, o ktorych mowa w art. 22 ust. 1 ustawy
Pzp Zamawiajacy zada zlozenia wraz z oferta nastepujacych dokumentow:

1.1.wykazu wykonanych, a w przypadku $wiadczen okresowych Jub cigglych réwniez
wykonywanych, gtownych ustug, w okresie ostatnich trzech lat przed uplywem
terminu skiadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy — w tym
okresie, wraz z podaniem ich warto$ci, przedmiotu, dat wykonania i podmiotéw, na
rzecz ktorych dostawy lub ustugi zostaly wykonane, oraz zatgczeniem dowodoéw,
czy zostaly wykonane lub sg wykonywane nalezycie,

Wykonawca w wykazie ma obowigzek poda¢ zamoéwienie lub zamoéwienia
na ustuge [ub ustugi polegajace tacznie na przygotowaniu i przeprowadzeniu
kampanii o zasiggu ogéinopolskim, skfadajacych sie m.in. z dziatan rekiamowych
i public refations, przygotowania kreacji, produkgji telewizyjnej, produkgji radiowej,
produkcji materiatow drukowanych, planowania i zakupu medidéw, w jezyku polskim,
trwajgce nie krécej niz 3 tygodnie o tgcznej wartosci minimum 350 000,00 zt.
Dowodami, o ktérych mowa powyzej, sa:

a) poswiadczenie, z tym ze w odniesieniu do nadal wykonywanych dostaw lub ustug
okresowych lub ciggtych poswiadczenie powinno by¢ wydane nie wezesniej niz
na 3 miesiace przed uplywem terminu skladania wnioskéw o dopuszczenie do
udziatu w postepowaniu albo ofert,

b) oswiadczenie Wykonawcy — jezeli z uzasadnionych przyczyn o obiektywnym
charakterze wykonawca nie jest w stanie uzyska¢ poswiadczenia, o ktérym
mowa w pkt. a.,

W przypadku gdy zamawiajacy jest podmiotem, na rzecz ktdrego dostawy
wskazane w wykazie, o kidorym mowa powyzej, zostaly wczeéniej wykonane,
wykonawca nie ma obowigzku przedkiadania powyzszych dowodow.

1.2.wykazu oso6b, ktore beda uczestniczy¢ w wykonywaniu zaméwienia, wraz
z informacjami na temat ich kwalifikacji zawodowych, oraz informacjg o podstawie
do dysponowania tymi osobami (wzér wykazu zawarto w zatgczniku nr 4 do SIWZ),

1.3.informacji z banku lub spéidzielczej kasy oszczednosciowo kredytowej w ktérych
wykonawca posiada rachunek, potwierdzajacej wysoko$¢ posiadanych érodkow
finansowych lub zdolno$¢ kredytowg wykonawcy w wysokosci nie mniejszej niz:
700 000,00 zt wystawionej nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu
sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu o udzielenie
zamowienia albo skiadania ofert.

Jezeli wykonawca, wykazujac spetnianie warunku, o ktérym mowa w art. 22 ust. 1

ustawy, polega na zasobach innych podmiotéw na zasadach okreslonych w art. 26 ust.

2b ustawy, wymaga sie przediozenia informacji, o kiérej mowa w w/w punkcie,
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dotyczacej tych podmiotow.

W przypadku, gdy przedstawiona przez Wykonawce informacja od podmiotu, w ktdérym
Wykonawca posiada rachunek, potwierdza wysokosé posiadanych $rodkow
finansowych lub zdolnos¢ kredytowg Wykonawcy poprzez okreélenie jedynie liczby cyfr
widniejgcych na koncie, zamiast jej pefnego ujawniania, Zamawiajgcy przy ocenie
spetnienia przez Wykonawce warunkéw udziatu w postepowaniu uzna, iz Wykonawca
przedstawit potwierdzenie dotyczgce najnizszej kwoty mozliwej do zapisania przy
uzyciu ujawnionej liczby cyfr.

W wypadku podania kwot w walutach obcych, w dokumentach sktadanych przez
podmioty zagraniczne (np.. informacja z banku lub SKOK, itp.), Zamawiajgcy dokona
przeliczenia tych kwot na PLN wg kursu NBP z dnia wystawienia dokumentu
(informacja z banku fub SKOK) .

2. Jezeli wykonawca, wykazujac spelnianie warunkoéw, o ktérych mowa w art, 22
ust. 1 ustawy, polega na zasobach innych podmiotéw na zasadach
okreslonych w art. 26 ust. 2b ustawy, Zamawiajgcy, w celu oceny, czy
wykonawca bhedzie dysponowal zasobami innych podmiotéw w stopniu
hiezbednym dla nalezytego wykonania zamoéwienia oraz oceny, czy stosunek
taczacy wykonawce z tymi podmiotami gwarantuje rzeczywisty dostep do ich
zasobOow, Zada ziozenia wraz z oferta dokumentéw dotyczacych
w szczegolnosci:

2.1.zakresu dostepnych Wykonawcy zasobow innego podmiotu,

2.2.sposobu  wykorzystania zasobéw innego podmiotu, przez wykonawce, przy
wykonywaniu zaméwienia,

2.3. charakteru stosunku, jaki bedzie taczyt wykonawce z innym podmiotem,

2.4.zakresu i okresu udziatu innego podmiotu przy wykonywaniu zaméwienia.

Wykonawca powolujgcy sie na zasoby podmiotu trzeciego musi zlozyé wraz z ofertg
pisemne zobowigzanie podmiotu trzeciego (w formie oryginatu) do oddania do
dyspozycji Wykonawcy niezbednych zasobow na okres korzystania z nich przy
wykonaniu zaméwienia oraz dowody, Ze osoba podpisujgca takie zobowigzanie, byta
uprawniona do dziatania w imieniu podmiotu trzeciego. Petnomocnictwo nalezy skiadac
formie oryginatu lub kopii poswiadczonej notarialnie za zgodnosé z oryginatem.

3. W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z postepowania o udzielenie
zamodwienia Wykonawcy w okolicznosciach, o ktérych mowa w art. 24 ust. 1
oraz 24b ust. 3 ustawy Pzp, w postgpowaniach okresélonych w art. 26 ust. 1
ustawy Pzp, Zamawiajacy zada zlozenia wraz z ofertg nastepujacych
dokumentéw:

3.1. oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia (zalecana tresé - zatgcznik nr 4 do
SIwz),

3.2.aktualnego odpisu z wiasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji
o dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru
lub ewidencji, w celu wykazania braku podstaw do wykiuczenia w oparciu o art. 24
ust. 1 pkt 2 ustawy, wystawionego nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uplywem
terminu sktadania ofert,
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3.3.aktualnego  zadwiadczenia wlasciwego naczelnika urzedu skarbowego
potwierdzajgcego, ze wykonawca nie zalega z oplacaniem podatkéw, lub
zadwiadczenia, ze uzyskat przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie Iub
roztozenie na raty zalegtych platnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji
wiasciwego organu — wystawionego nie wczeéniej niz 3 miesigce przed uptywem
terminu sktadania ofert,

3.4. aktualnego zaswiadczenia wiasciwego oddziatu Zaktadu Ubezpieczen Spofecznych
lub Kasy Rolniczego Ubezpieczenia Spotecznego potwierdzajacego, ze wykonawca
nie zalega z optacaniem skladek na ubezpieczenia zdrowotne i spoteczne lub
potwierdzenia, ze uzyskat przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie Iub
roztozenie na raty zaleglych platnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji
wiadciwego organu — wystawionego nie wczesniej niz 3 miesigce przed uplywem
terminu sktadania ofert,

3.5. aktualnej informacji z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie okreslonym w art. 24
ust. 1 pkt 4-8 ustawy, wystawionej nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uplywem
terminu  sktadania wnioskdow o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu
0 udzielenie zamowienia albo sktadania ofert,

3.6. aktualnej informacji z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie okreslonym w art. 24
ust. 1 pkt 9 ustawy, wystawione] nie wcze$niej niz 6 miesiecy przed uptywem
terminu skiadania ofert,

3.7.aktualnej informac;ji z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie okreslonym w art. 24
ust. 1 pkt 101 11 ustawy, wystawionej nie wczeéniej niz 6 miesiecy przed uptywem
terminu skiadania ofert,

3.8.listy podmiotow nalezacych do tej samej grupy kapitatowej albo informacje o tym,
ze nie nalezy do grupy kapitatowe;.

Jezeli wykonawca, wykazujac spetnienie warunkow, o ktérych mowa w art. 22 ust. 1
ustawy, polega na zasobach innych podmiotéw na zasadach okreslonych w art. 26 ust.
2b ustawy, a podmioty te bedg braty udziat w realizacji czesci zamowienia,
Zamawiajgcy zada od Wykonawcy przedstawienia w odniesieniu do tych podmiotéw
dokumentéw wymienionych Rozdziale VII ust. 3 SIWZ, z wylaczeniem dokumentu
okreslonego w pkt. 3.8.

4. Ponadto wraz z ofertg Wykonawca musi ziozy¢:

4.1.wypetniony i podpisany formularz ofertowy wraz z propozycjg strategii kampanii

o treéci zgodnej ze wzorem okreslonym w zatgczniku nr 2 do SIWZ.

4.2. harmonogram realizacji kampanii, zgodny ze wzorem okreslonym w zataczniku nr 2

do zatgcznika nr 3 do SIWZ - Projektu umowy

4.3. przyktadowe logo kampanii,

4.4 projekt plakatu,

4.5.projekt scenariusza filmu animowanego lub z elementami animacji zwigzanego
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z bezpieczenstwem os6b starszych (pieszych) adresowanego do kierowcow pojazdow,
4.6.projekt scenariusza filmu animowanego lub z elementami animacji, skierowanego
do motocyklistow,

4.7.projekt scenariusza filmu animowanego lub z elementami animagji, skierowanego
do kierowcow w zakresie zapewnienia bezpieczenstwa pieszych,

4.8. projekt banneru np. skierowanego do pieszych,

4.9.wizualizacje kazdego z gadzetéw wskazanych w Opisie przedmiotu zamdwienia, w
formie wybranej przez Wykonawce,

5. Wykonawca majacy siedzibge lub miejsce zamieszkania poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej:

5.1.zamiast dokumentéw wymienionych w pkt. 3.2, 3.3, 3.4, 3.6 skitada dokument lub
dokumenty wystawione w kraju, w ktérym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania,
potwierdzajace odpowiednio, ze:

~  nie otwarto jego likwidacji ani nie ogtoszono upadioséci - wystawione nie wczesniej
niz 6 miesiecy przed uptywem terminu skiadania ofert,

- nie zalega z uiszczaniem podatkéw, optat, sktadek na ubezpieczenie spoteczne
i zdrowotne albo ze uzyskat przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub
roztozenie na raty zaleglych platnosci lub wstrzymanie w cafo$ci wykonania
decyzji wtasciwego organu - wystawione nie wcze$niej niz 3 miesigce przed
uptywem terminu skitadania ofert,

—  hie orzeczono wobec niego zakazu ubiegania sie o zamowienie - wystawione nie
wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu skiadania ofert.

5.2. zamiast dokumentu wymienionego w pkt 3.5 i 3.7 sktada zaswiadczenie wiasciwego
organu sgdowego lub administracyjnego kraju pochodzenia albo zamieszkania
osoby, kiérej dokumenty dotyczg, w zakresie okreslonym w art. 24 ust. 1 pkt 4 —
8,10 i 11 ustawy Pzp - wystawione nie wczeéniej niz 6 miesiecy przed uptywem
terminu sktadania ofert.

Jezeli w kraju miejsca zamieszkania osoby lub w kraju, w ktérym wykonawca ma
siedzibe lub miejsce zamieszkania, nie wydaje sie dokumentdw, o ktérych mowa w ust.
1, zastepuje sig je dokumentem zawierajgcym os$wiadczenie, w ktérym okreséla sie takze
osoby uprawnione do reprezentacji wykonawcy, ziozone przed wlasciwym organem
sgdowym, administracyjnym albo organem samorzgdu zawodowego lub gospodarczego
odpowiednio kraju miejsca zamieszkania osoby lub kraju, w ktérym wykonawca ma
siedzibe lub miejsce zamieszkania, iub przed notariuszem.

Jezeli, w przypadku wykonawcy majgcego siedzibe na terytorium Rzeczypospolite]
Polskiej, osoby, o ktorych mowa w art. 24 ust. 1 pkt 5-8, 10 i 11 ustawy, majg miejsce
zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolite] Polskiej, wykonawca sklada
w odniesieniu do nich zaswiadczenie wladciwego organu sadowego albo
administracyjnego miejsca zamieszkania, dotyczace niekaralnosci tych oséb
w zakresie okreslonym w art. 24 ust. 1 pkt 5-8, 10 i 11 ustawy, wystawione nie
wczeshiej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania wnioskdéw o dopuszczenie
do udziatu w postepowaniu o udzielenie zaméwienia albo sktadania ofert, z tym ze w
przypadku gdy w miejscu zamieszkania tych osob nie wydaje sie takich zaswiadczen -
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zastepuje sie je dokumentem zawierajgcym oswiadczenie ztozone przed wlasciwym
organem sadowym, administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego lub
gospodarczego miejsca zamieszkania tych oso6b lub przed notariuszem.

6. Wymagana forma skladanych dokumentéw:

6.1.dokumenty nalezy przedstawi¢ w formie oryginatdéw albo kopii poswiadczonych
przez Wykonawce za zgodnosé z oryginatem,

6.2.wszelkie czynnosci Wykonawcy zwigzane ze ziozeniem wymaganych dokumentéw
(w tym m.in.: sktadanie odwiadczen woli w imieniu Wykonawcy, poswiadczanie
kserokopii dokumentdéw za zgodno$¢ z oryginatem) muszg by¢ dokonywane przez
upowaznionych przedstawicieli Wykonawcy,

6.3.w przypadku dokonywania czynnosci zwigzanych ze zlozeniem wymaganych
dokumentéw przez osobe(y) nie wymieniona(e) w dokumencie rejestracyjnym
(ewidencyjnym) Wykonawcy do oferty nalezy dotgczy¢ stosowne petnomocnhictwo w
formie oryginatu lub kopii po$wiadczonej notarialnie za zgodnos¢ z oryginatem,

6.4.poswiadczenie za zgodnos¢ z oryginatfem winno by¢ sporzadzone w sposéb
umozliwiajgcy identyfikacje podpisu,

6.5. dokumenty sporzadzone w jezyku obcym nalezy zlozyé wraz z ich ttumaczeniem na
jezyk polski.

W przypadku nie spelnienia warunkow okreslonych w rozdziale VI Wykonawca zostanie
wykluczony z postepowania, a jego oferta zostanie odrzucona zgodnie
z art. 89 ust. 1 pkt. 5 ustawy Pzp. O wykluczeniu z postepowania Wykonawca zostanie
powiadomiony zgodnie z art. 24 ust. 3 ustawy Pzp.

VIl. OSOBY UPRAWNIONE DO POROZUMIEWANIA SIE Z WYKONAWCAMI
ORAZ INFORMACJE O  SPOSOBIE POROZUMIEWANIA  SIE
ZAMAWIAJACEGO ZWYKONAWCANI | PRZEKAZYWANIA OSWIADCZEN
ORAZ DOKUMENTOW:

1. Osobami uprawnionymi przez Zamawiajacego do porozumiewania sie
z Wykonawcami s3;
- w sprawach formalnych: Tomasz Gugata, tel. 22 60 119 86.

2. Zamawiajacy urzeduje w dniach od poniedziatku do pigtku w godz. od 8.15
do 16.15 (z wylaczeniem dni ustawowo wolnych od pracy).

3. Wszelkie oéwiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje Zamawiajgcy
oraz Wykonawcy przekazywaé beda w formie pisemnej lub faksem z zachowaniem
zasad okreslonych w ustawie Pzp. Zamawiajacy wymaga, aby wszelkie pisma zwigzane
z postgpowaniem byly kierowane na adres do korespondencji okreslony w rozdziale |
niniejszej SIWZ.

4, Korespondencja przesylana za pomoca faksu po godzinach urzedowania (1.
kidra wplynie do Zamawiajacego po godzinie 16:15) zostanie zarejestrowana w
nastepnym dniu pracy Zamawiajacego.
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5. Zamawiajacy wymaga, aby wszelkie pisma zwigzane z postgpowaniem byly
kierowane na adres do Korespondencji Zamawiajgcego okreslony w rozdziale |
niniejszej SIWZ,

6. Wykonawca moze zwrécic sie do Zamawiajgcego © wyjasnienie tresci
specyfikacji istotnych warunkéw zamoéwienia. Zamawiajacy niezwiocznie udzieli
wyjasnien, jednak nie pozniej niz na 6 dni przed uptywem terminu sktadania ofert, pod
warunkiem, ze wniosek o wyjasnienie tre$ci specyfikacji istotnych warunkéw
zamowienia wplynat do Zamawiajacego nie pdzniej niz do korica dnia, w kidrym upiywa
potowa wyznaczonego terminu skiadania ofert. Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci
specyfikacji istotnych warunkéow zamoéwienia wplynat po uplywie terminu skiadania
wniosku, o ktérym mowa powyzej lub dotyczy udzielonych wyjasnien, Zamawiajacy
moze udzielié wyjasnieri albo pozostawié wniosek bez rozpoznania. Przediuzenie
terminu skladania ofert nie wptywa na bieg terminu skfadania wniosku o udzielenie
wyjasnien tresci SIWZ.

IX. WYMAGANIA DOTYCZACE WADIUM:

1. Przystepujac do przetargu, Wykonawca zobowigzany jest wnie$¢ wadium,
zaznaczajac cel wplaty, w wysokosci 20 000,00 zt (stownie: dwadziescia tysiecy
ztotych),

2. Forma wnoszenia wadium.

Wadium moze by¢ wniesione w jednej lub kilku nastepujgcych formach, w:

— pienigdzu,

— poreczeniach bankowych lub poreczeniach spétdzielczej kasy oszczgdnosciowo-
kredytowej, z tym, Ze poreczenie kasy jest zawsze poreczeniem pienieznym,

— gwarancjach bankowych,

— gwarancjach ubezpieczeniowych,

— poreczeniach udzielanych przez podmioty, o ktérych mowa w art. 6 b ust. 5 pkt 2
ustawy zdnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju
Przedsiebiorczosci (Dz. U. Nr 109, poz. 1158 z p6zn. zm.).

3. Wadium wnoszone w pienigdzu Wykonawca wptaca przelewem nha podany nizej
rachunek bankowy Zamawiajgcego (kserokopie dokumentu potwierdzajgcego
dokonanie powyzszej operacji Wykonawca winien dotgczyé do oferty):

Komenda Gibéwna Policji
Narodowy Bank Polski 0/0 Warszawa
07 1010 1010 0071 2613 9120 0000

z dopiskiem: nr sprawy 108/BF/13/TG

4. Wadium wnosi sie przed uptywem terminu skladania ofert, {j. wadium musi by¢
ziozone lub wplynaé na rachunek Zamawiajgcego przed uplywem terminu skiadania
ofert i musi obejmowa¢ caly okres zwigzania oferts.

5. Wadium wniesione w jednej z form okreslonych w pkt 2 (z wytgczeniem formy
pienieznej), nalezy ztozy¢ w formie oryginalu w Biurze Finansow KGP przy
ul. Domaniewskiej 36/38 w Warszawie pok. 523 (w dniach od poniedziatku do pigtku,
w godz. 9.00-15.00).
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6. Dokumenty, o ktérych mowa w pkt 5, muszg by¢ podpisane przez przedstawiciela
Gwaranta. Podpis winien by¢ sporzgdzony w sposdb umozliwiajacy jego identyfikacje,
np. ztozony wraz z imienng pieczatkg lub czytelny (z podaniem imienia i nazwiska).
Z tresci gwarancji winno wynikaé¢ bezwarunkowe zobowigzanie Gwaranta do wyplaty
Zamawiajgcemu petnej kwoty wadium w okolicznosciach okreslonych w art. 46 ust. 4a
oraz art. 46 ust. 5 ustawy Prawo zamdwien publicznych na kazde pisemne zadanie
zgtoszone przez Zamawiajgcego w terminie zwigzania oferta.

7. Wykonawca, ktéry nie zabezpieczy zlozonej oferty wadium w wymaganej formie
zostanie wykluczony z postepowania na podstawie art. 24 ust. 2 pkt. 2 ustawy Pzp,
a jego oferta zostanie uznana za odrzucong (art. 24 ust. 4 ustawy Pzp).

8. Zamawiajacy dokona zwrotu wadium lub zatrzyma wadium na zasadach
okreslonych w ustawie Pzp.

9. Zamawiajgcy zatrzymuje wadium wraz z odsetkami, jezeli wykonawca w
odpowiedzi na wezwanie, o ktérym mowa w art. 26 ust. 3 nie zlozyt dokumentéw lub
os$wiadczen, o ktérych mowa w art, 25 ust. 1, lub petnomocnictw, chyba, ze udowodni,
ze wynika to z przyczyn nielezgacych po jego stronie.

X. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA:

Termin zwigzania ofertg wynosi 60 dni. Bieg terminu rozpoczyna sie wraz z uptywem
terminu skiadania ofert.

XI. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY:

1. Wykonawcy przedstawig oferte zgodnie z wymaganiami okreslonymi w niniejszej
SIWZ poprzez wypetnienie i podpisanie formularza oferfowego (zalecang tresé
formularza stanowi zatacznik nr 1 do SIWZ).

2. Wykonawca ma prawo ziozy¢ tylko jedng oferte we wiasnym imieniu lub
w imieniu innego Wykonawcy (6w).

3. Oferta wraz ze wszystkimi zatgcznikami - pod rygorem jej odrzucenia - musi by¢
sporzadzona w jezyku polskim (zgodnie z art. 9 ust. 2 ustawy Pzp). Oferta musi byé¢
podpisana przez osobely) upowazniong(e) do reprezentowania Wykonawcy wobec
0sob frzecich.

4, Zgodnie z art. 23 ustawy Pzp Wykonawcy moga wspélnie ubiegaé sie
0 udzielenie zamoéwienia (np. w formie konsorcjum) pod warunkiem, ze ustanowig oni
petnomocnika okre$lajgc zgodnie z art. 23 ust. 2 zakres jego uprawnien wobec
Zamawiajgcego, a ztozona przez nich oferta spetnia¢ bedzie nastepujgce wymagania:
a) wraz z oferta Wykonawcy wspodlnie ubiegajacy sie o0 zamowienie przediozg
dokument (np. pemomocnictwo), okreslajgcy co najmniej: strony wystepujace
wspélnie oraz wskazujgcy petnomocnika Wykonawcdéw wspdinie ubiegajgcych
sie 0 udzielenie zamoéwienia,
b) po dokonaniu wyboru najkorzystniejszej oferty (przed podpisaniem umowy),
Zamawiajgcy wymagac bedzie przediozenia umowy regulujace] wspétprace
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Wykonawcdw wspdlnie ubiegajgcych sie o udzielenie zamowienia,

¢) oferta Wykonawcdédw wspdlnie ubiegajacych sie o zamdwienie musi byc
podpisana w taki sposob, aby prawnie zobowigzywata wszystkich Wykonawcow
wspolnie ubiegajacych sie o udzielenie zamodwienia,

d) kazdy z Wykonawcdw wspoinie ubiegajacych sie o udzielenie zamodwienia, musi
oddzielnie udokumentowac¢ fakt, ze nie podlega wykluczeniu z postepowania na
podstawie art. 24 ustawy Pzp poprzez ztoZzenie dokumentdéw okreslonych
w rozdziale VII ust.2,

e) w odniesieniu do wymogdw okreslonych w art. 22 ust.1 ustawy Pzp Zamawiajgcy
bedzie brat pod uwage tgczne uprawnienia Wykonawcéw do wykonywania
czynnosci/dziatainosci wchodzacych w zakres zamowienia, ich tgczny potencjat
techniczny, wiedze | dos$wiadczenie, ktére zostang potwierdzone poprzez
ztozenie dokumentéw okredlonych w rozdziale VIl ust. | pkt. 1.1 i 1.2 oraz
os$wiadczenia o spetnieniu warunkéw udziatu w postepowaniu okreslonego w pkt.
8 Formularza ofertowego (zatgcznik nr 1 do SIWZ)wszelka korespondencja
dokonywana bedzie wyigcznie z petnomocnikiem,

f) wypehiajgc inne dokumenty powolujgce sie na Wykonawce, w miejscu ,nazwa
i adres Wykonawcy” nalezy wpisaé dane dotyczace petnomocnika,

g) z tresci formularza ofertowego powinno wynikaé, ze oferta skladana jest
w imieniu Wykonawcdw wspodlnie ubiegajgcych sie o udzielenie zamodwienia,
w migjsce ,pena nazwa Wykonawcy, adres, ..” nalezy wpisa¢ nazwy
Wykonawcdw i dane umozliwiajace ich identyfikacje.

5. Oferta i1 zafgczniki do oferty (o$wiadczenia Wykonawcy, zaswiadczenia
z organdw administracji publicznej oraz inne dokumenty) muszg byé podpisane przez
upowaznionych przedstawicieli Wykonawcy (w sposdb zgodny z opisanym
w rozdziale VII niniejszej SIWZ - Forma sktadanych dokumentéw).

6. Zamawiajacy zaleca, by kazda strona oferty (wraz z zafgcznikami do oferty) byla
ponumerowana kolejnymi numerami, a oferta wraz z zatgcznikami byla zestawiona
w sposob uniemozliwiajgcy je] samoistng dekompletacje oraz uniemozliwiajacy zmiane
jej zawartosci bez widocznych sladow naruszenia.

7. Wszelkie poprawki lub zmiany w tresci oferty (w tym w zatacznikach do oferty)
muszg by¢ parafowane (Jub podpisane) wtasnorecznie przez osobe(y) upowazniong(e).
Parafka (podpis) winna by¢ naniesiona w sposéb umozliwiajgcy identyfikacje podpisu
(np. wraz z imienng pleczatkg osoby sporzadzajgcej paratke).

8. Zamawiajgcy informuje, iz zgodnie z art. 96 ust. 3 ustawy Pzp protokdt
postepowania jest jawny, z zastrzezeniem art. 8 ust. 3 ustawy Pzp.

9. Wykonawcey ponoszg wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem
oferty.

10. Zgodnie z art. 8 ust. 3 ustawy Pzp, Wykonawca ma prawo zastrzec informacje

stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu przepiséw ustawy o zwalczaniu

nieuczciwej konkurencji. Zastrzezenie musi zostaé dokonane nie p6zniej niz w terminie

skladania ofert. Informacje zawarte w ofercie, stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa,

w rozumieniu przepiséw o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, nalezy oznaczyé

klauzulg: ,Dokument stanowi tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu Ustawy
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o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji”’ | wydzieli¢ w formie zatgcznika. Zamawiajgey nie
ujawnia informacji stanowigcych ,tajemnice przedsigbiorstwa”, a Wykonawca nie moze
zastrzec informacji, o kidrych mowa w art. 86 ust. 4 ustawy Pzp.

11.  Zamawiajgcy poprawia omylki rachunkowe w obliczeniu ceny w nastepujacy
sposob: Jezeli obliczona cena brutto przewidywanej ilosci zuzycia dla danej grupy
taryfowej nie odpowiada iloczynowi ceny jednostkowej oraz liczby jednostek zuzycia,
przyjmuje sie ze prawidtowo podano cene jednostkowg oraz liczbe jednostek zuzycia.

Xll. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKEADANIA | OTWARCIA OFERT:

1. Miejsce i termin skladania ofert:

1. Oferte wraz ze wszystkimi wymaganymi o$wiadczeniami i dokumentami, nalezy
umieécic w zamknietej kopercie, zapieczetowanej w spos6h gwarantujgcy
zachowanie poufnosdci jej tresci oraz zahezpieczajgcej jej nienaruszalno$¢ do
terminu otwarcia ofert.

2. Koperta powinna by¢ zaadresowana w nastepujgcy sposob:

Wydzial Zaméwien Publicznych Biura Finanséw
02-524 Warszawa ul. Domaniewska 36/38

Oferta do postepowania nr 108/BF/13/TG
»Zakup ustugi organizacji kampanii spolecznej na potrzeby realizacji projektu
Bezpieczenstwo w ruchu drogowym realizowanego w ramach Szwajcarsko-Polskiego
Programu Wspéipracy ”

Nie otwiera¢ przed dniem.?%f;.ﬁﬁgjmﬂ r.

3. Koperta poza oznakowaniem jak wyzej powinna by¢ opatrzona dokiadng nazwg
i adresem Wykonawcy.

KGP, 02-672 Warszawa, ul. Domaniewska 36/38, pokdj 531A, tel. 22 601 32 04,
w godz. 8.30 — 15.30 (od poniedziatku do pigtku).

5. Konsekwencje ziozenia oferty niezgodnie z ww. opisem (np. potraktowanie oferty
jako zwykiej korespondencji i nie dostarczenie jej na miejsce skladania ofert
w terminie okreslonym w SIWZ) ponosi Wykonawca.

6. Oferta ztozona po terminie zostanie niezwlocznie zwrécona Wykonawcy.

2. Miejsce i fryb otwarcia ofert

Publiczna sesja otwarcia ofert odbedzie sig w siedzibie Zamawiajgcego
w Warszawie przy ul. Domaniewskiej 36/38, w dniu 07282013 r.0 godz. 12:00.
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3. Zmiana i wycofanie oferty:

1. Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiane do tresci ziozonej oferty pod warunkiem,
ze Zamawiajacy ofrzyma pisemne powiadomienie o wprowadzeniu zmiany przed
terminem sktadania ofert. Zmiana do oferty musi by¢ dokonana wediug zasad
obowigzujgcych przy sktadaniu oferty, tj. musi byé ziozona w zamknietej kopercie
odpowiednio oznakowanej z dopiskiem ,ZMIANA”.

2. Koperty oznakowane dopiskiem ,ZMIANA" zostang otwarte przy otwieraniu oferty
Wykonawcy, ktoéry wprowadzit zmiany. Po stwierdzeniu poprawnosci procedury
dokonania zmiany zawarto$¢ koperty zostanie dotgczona do oferty.

3. Wykonawca ma prawo wycofaé oferte pod warunkiem, ze Zamawiajgcy otrzyma
pisemne powiadomienie (o$wiadczenie) o wycofaniu oferty przed terminem sktadania
ofert. Woycofanie oferty z postgpowania nastapi poprzez ziozenie pisemnego
powiadomienia (o$wiadczenia) w kopercie opatrzonej napisem ,WYCOFANIE” - wedlug
takich samych zasad, jakie obowigzujg przy wprowadzaniu zmian do oferty.

UWAGA:

Do sktadanego o$wiadczenia (zmiana [ub wycofanie oferty) nalezy dolgczyé stosowny
dokument potwierdzajacy prawo osoby podpisujacej oswiadczenie do wysigpowania
w imieniu Wykonawcy.

Xlll. OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY OFERTOWEJ ORAZ INFORMACJA
OWALUCIE W JAKIEJ BEDA PROWADZONE ROZLICZENIA MIEDZY
ZAMAWIAJACYM A WYKONAWCA:

1. Przez tgczng cene oferty brutto nalezy rozumieé cene w rozumieniu art. 3 ust. 1
pkt 1 ustawy z dnia 5 lipca 2001 r. o cenach (Dz. U. Nr 97, poz. 1050 z pdzn. zm.).

2. Cena ofertowa musi obejmowac wszelkie koszty ponoszone przez Wykonawce,
a zwigzane z wykonaniem przedmioctu zamowienia.

3. Rozliczenia pomiedzy Zamawiajgcym, a Wykonawcg dokonywane bedg w
ziotych polskich.

XIV. OPIS KRYTERIOW Z PODANIEM ICH ZNACZENIA | SPOSOBU OCENY
OFERT:

1. Zamawiajgcy dokona oceny ofert i wyboru najkorzystniejszej oferty jedynie sposrdd
ofert  niepodlegajgcych  odrzuceniu oraz  ziozonych przez  Wykonawcow
niepodiegajgcych wykluczeniu, spetniajgcych wymogi SIWZ.

2. Przy wyborze oferty najkorzystniejszej Zamawiajacy zastosuje nastepujgce kryteria
oceny ofert:

Kryterium Waga kryterium (%)
1) Cena 60
2) Ocena strategii kampanii 40
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3. Punkty za kryterium ,cena” zostang obliczone wedtug wzoru:

cena oferty najtanszej X 60 = liczba punktéw
cena oferty badanej

4. Kryterium ,Ocena strategii kampanii” bedzie rozpatrywane na podstawie
merytorycznej oceny punktowe| strategii realizacji kampanii spotecznej proponowanej
przez Wykonawce w ofercie. Najkorzystniejsza oferta moze otrzymaé ocene 40
punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastepujace parametry;

Kryterium Punkty
2) Ocena strategii kampanii 40
a) inne niz zaproponowane w OPZ $rodki przekazu 0-10

zmierzajace do osiggniecia celu kampanii (np. happeningi,
spotkania, sympozja, billboardy),

b) spojnosc strategii kampanii dla wszystkich grup docelowych 0-10
(np. wspdiny logotyp),
¢) innowacyjnos¢ rozwigzan kreatywnych, oryginalnosé, 0-10

zauwazalnosc i sita oddzialywania przekazu (np. dziatania
skierowane do konkretnego odbiorcy kampanii nie bedgce
reklama w srodkach masowego przekazuy),

d) atrakcyjnos¢ przekazu (np. zaproponowane hasta, 0-10
scenariusze materiatow wizualnych),

7. Punkty za kryterium 2) zostana przyznane przez kazdego czionka komisji
przetargowej dokonujgcego oceny w podanej dla danego kryterium skali na podstawie
oferty Wykonawcy, przygotowanej z uwzglednieniem celu i przekazu kampanii
zawartych w zalgczniku nr 1 do SIWZ.

8. Punkty za poszczeg6lne kryteria przyznane dla danej oferty zostang zsumowane,
zaokraglone do dwoch migjsc po przecinku, | bedg stanowi¢ koricowg ocene oferty. Za
najkorzystniejsza zostanie uznana oferta, ktéra tgcznie uzyska najwyzszg liczbe
punktéw. Maksymalna liczba punktow, jaka moze uzyskac¢ oferta Wykonawcy po
zsumowaniu punktacji wszystkich kryteridéw, wynosi 100 punkiéw.

9. Jezeli nie bedzie mozna wybra¢ oferty najkorzystniejszej z uwagi na to, ze dwie lub
wiecej ofert przedstawia taki sam bilans ceny i innych kryteribw oceny ofert,
zamawiajgcy sposrod tych ofert wybiera oferte z nizszg cena.

10. Zasady wyboru oferty i udzielenia zaméwienia:

Zamawiajgcy udzieli zaméwienia Wykonawcy, ktorego oferta odpowiada wszystkim
wymaganiom okreslonym w ustawie Pzp. i niniejszej SIWZ oraz uzyska najwyzszg
liczbe punktéw obliczong wedlug powyzszego wzoru z zastrzezeniem Rozdziatu XV.
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XV. INFORMACJE DOTYCZACE WYBORU NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY
Z ZASTOSOWANIEM AUKCJI ELEKTRONICZNEJ:

a.Zamawiajacy  przewiduje  dokonanie  wyboru  najkorzystniejszej  oferty
z zastosowaniem aukcji elekironicznej, na zasadach okreslonych w art. 91a-91c
ustawy Pzp.

b.Zamawiajacy droga elektroniczng zaprosi do udziatu w aukcji elektronicznej
wszystkich Wykonawcow, ktodrzy zlozyli oferty niepodiegajace odrzuceniu.

c. Zamawiajgcy przesle dane dotyczace zaproszonych Wykonawcow do PWPW S.A.
w celu przekazania przez PWPW S.A. droga elektroniczng bezptatnych instrukcji
obstugi systemu aukcyjnego oraz loginu i hasta dostepu do systemu aukcyjnego.

d. Kryterium oceny ofert, ktére bedzie stosowane w toku aukcji elekironicznej bedzie
.cena’.

e. Wymagania techniczne urzadzen informatycznych:

- komputer klasy PC,

- system operacyiny Windows 2000 lub wyzszy,

- zegar 300MHz, 64MB RAM, state tacze internetowe,

- przegladarka Internet Explorer 6.0 badz wyzsza (z wytgczeniem wersji 10),
- aplet java pobrany jednorazowo przy pierwszym potgczeniu ze strong,

- wylgczona autoryzacja na serwerze proxy,

- wazny kwalifikowany certyfikat podpisu elektronicznego.

f. Istnieje moziiwosé udziatu w odptatnym szkoleniu dla Wykonawcow dotyczgcym
obstugi systemu aukeyjnego — informacje pod numerem Tel. 22 464-79-79. PWPW S.A
udziela informacji technicznych zwigzanych z organizacjg aukgji elektronicznej pod
numerem Tel. 22 464-79-79, e-mail: ppp@pwpw.pl.

XVI. INFORMACJA O FORMALNOSCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTAC
DOPELNIONE PO WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY
W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO:

1. Zamawiajgcy poinformuje Wykonawce, kiobrego oferta zostata uznana
za najkorzystniejsza, o terminie i miejscu zawarcia umowy.

2. W przypadku, gdy za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta Wykonawcy
prowadzacego dziatalnoéé w formie spdtki z ograniczong odpowiedzialnoscia,
awartodé zlozonej przez niego oferty przekroczy dwukrotnos¢ kapitatu
zakiadowego spélki, woéwczas przed zawarciem umowy Wykonawca ten przediozy
dokument wymagany treécig art. 230 ustawy z dnia 15 wrze$nia 2000 r. — Kodeks
spotek handiowych (Dz. U. z 2000 r., Nr 94, poz. 1037 z pdzn. zm.), chyba, ze ww.
dokument zostat ztozony przez Wykonawce w ofercie.

3. Przed zawarciem umowy Wykonawcy wspdlnie ubiegajgcy sie o udzielenie
zaméwienia publicznego, ktérych oferta zostata uznana za najkorzystniejsza,
w wypadku dotgczenia do oferty petnomocnictwa (o ktérym mowa w art. 23 ust. 2
ustawy Pzp) tylko do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie
zamowienia publicznego, przedioza stosowne petnomocnictwo do zawarcia umowy
w sprawie zamowienia publicznego. Ponadto, przed zawarciem umowy,
Zamawiajacy wymagaé bedzie przediozenia umowy regulujacej wspotprace
Wykonawcow wystepujgcych wspoinie.
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4.

W przypadku, gdy Wykonawca, ktorego oferta zostata wybrana, bedzie sie uchylat
od zawarcia umowy (poprzez niedopetnienie formalnosci, jakie musza byé
dokonane w celu zawarcia umowy), Zamawiajgcy wybierze oferte najkorzystniejszg
sposrod pozostatych ofert, chyba, ze zaistnieja przestanki, o ktérych mowa w art.
93 ust. 1 ustawy Pzp.

XVII. WYMAGANIA DOTYCZACE ZABEZPIECZENIA NALEZYTEGO WYKONANIA

7.

UMOWY.

1. Przed podpisaniem umowy Zamawiajacy bedzie wymagat od Wykonawcy,
ktérego oferta =zostala wybrana, wniesienia zabezpieczenia nalezytego
wykonania umowy w wysokosci 10 % ceny brutto podanej w ofercie.

2. Forma wnoszenia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

Zabezpieczenie moze byé wnoszone w nastepujgcych formach:

w pienigdzu,

w poreczeniach bankowych lub poreczeniach spétdzielczej kasy

oszczednosciowo-kredytowej, z tym Ze zobowigzanie kasy jest zawsze

zobowigzaniem pienieznym,

w gwarancjach bankowych,

w gwarancjach ubezpieczeniowych,

— W poreczeniach udzielanych przez podmioty, o ktérych mowa w art. 6 b ust. 5 pkt.
2 ustawy z dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju
Przedsiebiorczosci (Dz. U. Nr 109, poz. 1158 z pdzn. zm.).

!

3. W przypadku wnoszenia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy w formie
gwarancji, tre§¢ gwarancji podlega, przed podpisaniem umowy, zaopiniowaniu
pod wzgledem formaino-prawnym przez radce prawnego Biura Finanséw KGP,
kontakt poprzez osobe uprawniong przez Zamawiajacego do porozumiewania sig
z Wykonawcami wskazang w rozdziale VI niniejszej SIWZ(wzdr gwarangii
zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy zawiera zatgcznik nr 6 do
niniejszej SIWZ).

4. Gwarancja musi by¢ podpisana przez przedsiawiciela Gwaranta. Podpis winien
by¢ sporzgdzony w sposéb umozliwiajgcy jego identyfikacje, np. ztozony wraz z
imienng pieczgtka iub czytelny (z podaniem imienia i nazwiska).

5. Szczegodty dotyczace wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy
zostang podane Wykonawcy, kidrego oferta zostata uznana za najkorzystniejsza
po rozstrzygnieciu postepowania o udzielenie zamodwienia publicznego wraz
z zastosowaniem art. 150, ust. 3-6 ustawy Pzp.

6. Zamawiajgcy dokona zwrotu zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy
w sposdb okreslony w projekcie umowy stanowigcym zalgeznik nr 3 do niniejszej
SIWZ.

ISTOTNE DLA STRON POSTANOWIENIA, KTORE ZOSTANA
WPROWADZONE DO TRESCI ZAWARTEJ UMOWY W SPRAWIE
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ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO:

Umowa na wykonanie zamowienia zostanie zawarta na warunkach okreslonych
w projekcie umowy — zalgcznik nr 3 do SIWZ.

8. POUGCZENIE O SRODKACH OCHRONY PRAWNEJ PRZYStUGUJACYCH
WYKONAWCY W TOKU POSTEPOWANIA O UDZIELENIE ZAMOWIENIA
PUBLICZNEGO:

1. Wykonawcom przystugujg $rodki ochrony prawnej okreslone w Dziale VI ustawy
Pzp.

2. Odwotanie wnosi sie w terminie 10 dni od dnia przestania informacji o czynno$ci
Zamawiajgcego stanowigcej podstawe jego wniesienia — jezeli zostaly przestane
w sposob okreslony w art. 27 ust. 2 ustawy Pzp. albo w terminie 15 dni — jezel
zostaty przestane w inny sposob.

3. Odwolanie wobec tresci ogloszenia o zamdwieniu oraz wobec postanowien SIWZ
wnosi sie w terminie 10 dni od dnia publikacji ogtoszenia w Dzienniku Urzedowym
Unii Europejskiej lub SIWZ na stronie internetowe;.

4. Odwotanie wobec czynnosci innych niz okreslone w pkt. 2 i 3 wnosi sie w terminie
10 dni od dnia, w ktérym powzieto lub przy zachowaniu nalezytej starannosci
mozna byto powzigé wiadomos¢ o okolicznosciach stanowigcych podstawe jego
whniesienia.

5. Odwotanie wnosi sie do Prezesa Krajowej lzby Odwotawczej w formie pisemnej
albo elektronicznej  opatrzonej bezpiecznym podpisem  elekironicznym
weryfikowanych za pomocg waznego kwalifikowanego certyfikatu.

Zataczniki do specyfikacji_istothych warunkdéw zamodwienia, stanowiace jei integralna
czesc:
Zatacznik nr 1 — Opis przedmiotu zamdwienia

Zatacznik nr 2 - Formularz ofertowy wraz z propozycja strategii kampanii
Zatgcznik nr 3 — Projekt umowy

Zatacznik nr 4 — Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia
Zatgcznik nr 5 — Wykaz ustug

Zatgceznik nr 6 — Wykaz osob

Zatgcznik nr 7 — Wzdr gwarancji nalezytego wykonania umowy
Zatgcznik nr 8 — Ksigga znaku Swiss Contribution

Zatgeznik nr 9 — Wytyczne ws Informacji i Promogji
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Zalacznik nr 1 do SIWZ
spr. nr 108/BF/13/1G

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii spofecznej majacej na celu
zwigkszenie bezpieczenistwa w ruchu drogowym, realizowanej w ramach
projektu wspoifinansowanego ze srodkéw Szwajcarsko — Polskiego
Programu Wspotpracy

Przedmiot zamowienia

1. Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie i przeprowadzenie kampanii
spotecznej majgcej na celu zwiekszenie bezpieczenistwa w ruchu drogowym wséréd
wybranych uczestnikow ruchu drogowego. Kampania jest realizowana w ramach
projektu ,Bezpieczefistwo w ruchu drogowym” wspoéffinansowanego ze srodkow
Szwajcarsko — Polskiego Programu Wspotpracy.

2. Wszelkie materialy zwigzane z kampania muszg zawieraé oznaczenia zgodne
z Wytycznymi zawartymi w Ksiedze znaku Swiss Contribution (zatgcznik do SIWZ nr
8) oraz Wytycznymi ws. Informacji i Promogii (zatgeznik do SIWZ nr 9).

3. Kampania bedzie prowadzona w trzech odstonach skierowanych do: motocyklistow,
oséb starszych (+60) i pieszych. Srodki przeznaczone na kampanie zostang
podzielone na poszczegolne grupy docelowe:

a) motocyklisci - ok. 20%
b) seniorzy - ok. 25%
c) piesi - ok. 55%

4. Kampania bedzie realizowana w okresie: wrzesien — pazdziernik - listopad 2013
roku w trzech odstonach:

- motocyklisci — wrzesie — pazdziernik 2013 (odstona nie moze trwaé krocej
niz 14 dni)
- seniorzy - pazdziernik 2013 roku {odsfona nie moze trwa¢ krécej niz 14 dni)

- piesi — pazdziernik - listopad 2013 roku (odsfona nie moze trwaé krécej niz
21 dni)

Terminy poszczegdlnych odston kampanii moga naktada¢ sig na siebie

Wykonawca wskaze terminy realizacji poszczegoinych zadan w Harmonogramie
realizacji kampanii — zatgcznik nr 1 do Umowy. Terminy te muszg by¢ przez
Wykonawce Scisle przestrzegane.

5. W zakres zamowienia wchodzi opracowanie catosciowej kreacji kampanii i realizacja
zadan okreslonych w Opisie przedmiotu zamoéwienia.
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6. Kampania ma mie¢ zasieg ogdlnopolski, ze szczegolnym uwzglednieniem
wojewddztwa lubuskiego | wojewodztwa podlaskiego.

7. Umowy autorskie zwigzane z realizacjg kampanii musza by¢ tak sformutowane, aby
Policja mogta wykorzystywac opracowane na rzecz kampanii materiaty do dziatan
profilaktyczno-edukacyjnych prowadzonych zaréwno w jej trakcie jak i po jgj
zakonczeniu.

8. Wszystkie materialy zrealizowane przez Wykonawce (logo projektu, plakat, bannery
i.in) bedg zamieszczane na stronie internetowej www.brd.policia.pl we wilasnym
zakresie przez Zamawiajgcedgo oraz na innych wybranych stronach, bezterminowo
i bez ponoszenia dodatkowych koszidw przez Zamawiajgcego.

Charakterystyka poszczegdlnych adresatow kampanii:

- Motocyklisci to czesto ludzie miodzi, ktdrych zachowania na drodze w licznych
przypadkach sg spolecznie nieakceptowane i wywolujg kontrowersje. Z powodu
skionnosci do ryzyka, a co za tym idzie famania przepisow Prawa o ruchu drogowym,
budza poczucie zagrozenia wsréd innych uczestnikéw ruchu. Kampania powinna
postawi¢ sobie za cel zamiane postaw motocyklistdbw w ruchu drogowym i
uswiadomi¢ im, ze niezgodne z prawem zachowania fo zagrozenie — przede
wszystkim - ich zycia. Natomiast kierowcom pozostalych pojazdéw przekazaé, ze
motocyklisci sg rownoprawnymi uczestnikami ruchu drogowego i wiekszos¢ z nich
korzysta z drogi zgodnie z prawem, zatem postawa wzajemnej zyczliwosci i tolerancii
bedzie korzystna dla obydwu stron.

- Zupeinie inne problemy majg w ruchu drogowym seniorzy. Postepowanie osob
starszych w wielu wypadkach jest uwarunkowane przyzwyczajeniem a nie zasadami
bezpieczensiwa i przepisami prawa (np. przekraczanie jezdni poza przejsciem dla
pieszych). Seniorzy nie zdajg sobie sprawy z zagrozen w ruchu drogowym a takze
przeceniajg swoje mozliwosci (np. prowadzac samochdd). Nie biorg tez pod uwage,
ze Dbedac pokrzywdzonymi w wypadku drogowym majg mniejsze szanse na
przezycie poniewaz z racji wieku ich organizm jest stabszy. Osoby starsze w Polsce
bardzo rzadko sg obejmowane kampaniami spotecznymi w aspekcie bezpieczenstwa
ruchu drogowego. Seniorzy sg grupg niejednorodna, decyduje otym wiek, stan
zdrowia, miejsce zamieszkania, styl zycia, aktywnosé.

- W Polsce okoto 30 % ogdtu wypadkdw drogowych ma miejsce z udziatem
pieszych. W wypadkach tych ginie ponad 1000 oséb rocznie. Jest to jeden
z powazniejszych problemoéw w ruchu drogowym. Do najwiekszej ilosci potracen
dochedzi na obszarze zabudowanym na ulicach miast, w miesigcach jesienno-
zimowych, jednak najwyzszy wskaznik $miertelnoéci ma miejsce na drogach
pozamieiskich. Pieszy jako niechroniony uczestnik ruchu drogowego w razie
potracenia doznaje dotkliwych obrazen czesto skutkujgcych Smiercig lub
niepetnosprawnoscig. W miesigcach jesienno zimowych do wypadkéw dochodzi na
skutek niezauwazenia pieszego przez kierowce pojazdu.
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Podstawowe zatozenia kampanii

1. Przekaz kampanii ma uswiadamia¢ uczestnikom ruchu drogowego, ze
prawidlowe zachowania na drodze, zyczliwos¢ w stosunku do innych
uczestnikow ruchu, brak agresji, przestrzeganie przepiséw prawa, wpiyna
na jakos¢ ich zycia, albowiem dzigki takiej postawie beda bezpieczniejsi
i tym samym unikng wielu klopotéw zyciowych a nawet tragedii.

2. Kampania ma roéwniez wyrabia¢ nawyki przewidywania niebezpiecznych sytuaciji
na drodze, ktdre mogg wynikaé¢ nie tylko z przyczyn subiektywnych ale tez
z przyczyn obiektywnych np. warunkéw atmosferycznych, widocznosci i.in.

3. Kampania ma by¢ podzielona na trzy odstony tematyczne zwigzane z wybranymi
grupami uczestnikow ruchu drogowego:

» motocyklistami,

» seniorami (osobami, kidre skonczyty 60 lat),

e pieszymi.

4. Kampania ma by¢ zainaugurowana konferencjg prasows, bedzie to jednoczeénie
inauguracja dziatann na rzecz motocyklistow. Konferencje prasowe bedg takze
organizowane Ww zwigzku zrozpoczeciem dwdch pozostatych  modutdow
dotyczacych: pieszych i osob starszych. Wykonawca uzgodni z zamawiajgcym
terminy poszczegélnych konferencji prasowych i ich przebieg .

Zadania do wykonania

|. Zadania zwiazane z catoscig kampanii

1. Opracowanie kreacji kampanii Bezpieczenstwo w ruchu drogowym (m.in. hasta,
logotyp, motywy graficzne) oraz jej skiadowych (motocyklisci, seniorzy, piesi).

2. Wykoenanie badania opinii publicznej przed rozpoczeciem i po zakenczeniu kampanii.
Badanie musi dotyczy¢ przede wszystkim wptywu kampanii na swiadomosé zagrozen
w ruchu drogowym wsrod grup docelowych kampanii. Wykonawca okresli populacje
oraz sposéb przeprowadzenia badan w poszczegolnych wojewodztwach/powiatach
zgodnie z

zasadami prowadzenia badan.

Badania bedg prowadzone na terenie wojewodztw {ubuskiego i podlaskiego, z
uwzglednieniem powiatdw:

- woj. lubuskie: miedzyrzecki, strzelecko-drezdenecki, sulecinski,

- woj. podiaskie: wysokomazowiecki, siemiatycki, suwalski

3. Wykonawca przeprowadzi badania przed rozpoczeciem kampanii i przygotuje raport
— w ciggu frzech tygodni od podpisania umowy z Zamawiajgcym.

4. Wykonawca sporzadzi raport koficowy z catosci badan - przeprowadzonych przed
kampanig i po jej zakonczeniu - do dnia 20 listopada 2013 roku.

5. Zorganizowanie frzech konferencji prasowych inaugurujgcych poszczegélne odstony
kampanii. Przewidywana liczba 0so6b: ok. 30 na kazdej konferencji (3x30). Poczestunek
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dla uczestnikow: kawa, herbata, napoje, stodycze, kanapki zorganizuje Wykonawca.
Zamawiajgcy udostepni sale, wyposazenie techniczne, na zorganizowanie konferencji.
Wykonawca ma obowigzek rozestaC zaproszenia do przedstawicieli mediow.
Wykonawca nie ma obowigzku zapewnienia materialdow promujgcych na konferencje.

6. Opracowanie i produkcja plakatu kampanii ,,Bezpieczenstwo w ruchu drogowym”
w formacie B3 w nakladzie 200 egz. {druk cyfrowy, zadruk jednostronny kolorowy, do
umieszczania na zewnatrz i wewnagtrz pomieszczen, zadruk: 4+0 (CMYK), podioze:
kreda 135 g/m2). Plakat bedzie dotyczyt kampanii jako catoéci podejmowanych dziatan
na rzecz bezpieczenstwa w ruchu drogowym. Na plakacie powinno byé umieszczone
logo kampanii, logo projektu szwajcarskiego Swiss Contribution, logo Policji. Plakaty
musza by¢ dostarczone w tubach umozliwiajgcych bezpieczna wysytke (po 5 plakatéw
w jednej tubie).

7. Przygotowanie raportu koncowego z przeprowadzonej kampanii do 20 listopada
2013 roku. Raport Kohcowy powinien zostaé dostarczony w wersji elektronicznej oraz
w wersji papierowej. Akceptacja raportu przez Zamawiajacego do 26 listopada 2013
roku

Raport ten zawierat bedzie miedzy innymi:
a) opis i wyniki przeprowadzonych badan opinii spotecznej,
b) opis przygotowania i realizacji poszczegoinych sktadowych strategii kampanii,

d) monitoring mediow (powinien zawiera¢ kserokopie/skany wycinkoéw prasowych,
zrzuty stron internetowych, nagrania audio i video),

e) podsumowanie realizacji kampanii.

H. Motocyklisci — | odstona kampanii

1. Przygotowanie | realizacja odstonowej Kkampanii internetowej na rzecz
bezpieczenstwa motocyklistow - emisja interaktywnych banneréw o tresci zwigzanej z
bezpieczenstwem motocyklistow i pasazerow motocykli, zakup powierzchni reklamowej
na portalach i serwisach najlepiej dopasowanych do grupy docelowe;.

Zaprojektowanie i wykonanie 3 banneréw ze wskazanych formatow :

Baner 468x60 px

Biliboard 750x100 px

Double billboard 750x200 px
Triple billboard 750x300 px
Skyscraper 120x600 px

Wide skyscraper 160x600 px
Medium rectangle 300x250 px

Bannery bhedg przeznaczone do emisji w czasie trwania kampanii na rzecz

motocyklistéw na stronach internetowych:

- na jednym sposrod trzech najpopularniejszych ogoélnopolskich portali informacyjnych,

- ha jednym z najpopularniejszych regionalnych portali informacyjnych w woj. lubuskim,

- na jednym z najpopularniejszych regionalnych portali informacyjnych w woj. podlaskim.
Schwvelzerische Eidgenossenschaft

S‘W E SS Confédération suisse
CONTRIBUTION Contoderain suisa

Kampania spoteczna fest wspdtfinansowana przez Szwajcarie w ramach szwajcarskiego programu
wspédtpracy z nowymi krajami cztonkowskimi Unii Europejskiej




Zamawiajgcy bedzie miat prawo do bezplatnego i bezterminowego umieszczania
bannerdw takze na stronach i portalach internetowych instytucji wspolpracujgcych z
Zamawiajgcym (np. komend wojewédzkich i powiatowych Policji).

Bannery majg wskazywadé tacze www.brd.policia.pl jako zrédto wiedzy na temat projektu
Bezpieczenstwo w ruchu drogowym oraz prowadzonej kampanii spolecznej.

2. Zakup materiatow promujacych kampanie, na ktorych zostanie umieszczony logotyp
kampanii Bezpieczeristwo w ruchu drogowym oraz logotyp funduszu szwajcarskiego,
do wykorzystania jako nagrody w konkursach edukacyjnych zwigzanych
z bezpieczenstwem motocyklistow, kidre Zamawiajacy zorganizuje we wilasnym
zakresie.

Wybor produktéw przed zakupem zaakceptuje Zamawiajgcy. Wszystkie zakupione
materiaty promocyjne zostang dostarczone pod wskazany przez Zamawiajgcego adres,
skad Zamawiajacy bedzie je dystrybuowat we wiasnym zakresie. Dostawa materiaiow
promocyjnych nastgpi z wyprzedzeniem trzydniowym przed konferencjg prasowg
inaugurujgcg kampanie na rzecz motocyklistéw.

Wykaz nagréd na konkursy:

- kaski motocyklowe —fgcznie 80 szt. (rozmiary: 10 szt. - S |, 10 szt. — M |, 50 szt. — |,
10 szt. — XL)

Wazniejsze parametry: kask tzw. ,szczekowy", szczeka opuszczana, nieparujgca szyba
odporna na zarysowania, blenda przeciwstoneczna, regulowane zapigcie, lakierowanie
odporne na dziatanie promieni UV, wielopunktowy system wentylacji, mozliwosé
podiaczenia zestawu glosnomdwigcego. Kolor intensywny. Gwarancja minimum 12
miesiecy. Wykonawca dostarczy kaski — po 5 szt. w kazdym kartonie.

- odblaskowe ,szelki” dla motocyklistow — 200 szt.

Wazniejsze paramelry. materiat podkladowy poliester, regulacja pozwalajaca
dopasowac szelki do kazdej figury, materiat odblaskowy spetniajacy obowiazujace
normy, szerokosé ok. 5 cm , cze$¢é odblaskowa w kolorze zéttym lub pomaranczowym.
Gwarancja co najmniej 12 miesiecy. Wykonawca dostarczy szelki — po 50 szt. w
kazdym kartonie.

- rekawice dla motocyklistow — 120 szt. (15 szt. — S, 35 szt. — M, 50 szt. — I, 20 szt. -
XL,)

Wazniejsze parametry: materiat zewnetrzny: skéra, materiat wewnetrzny: poliester,
dobra wentylacja, kevlarowe wstawki w miejscach najbardziej narazonych na urazy.
Dominujaey kolor: czarny. Gwarancja co najmniej 12 miesiecy. Wykonawca dostarczy
rekawice — w oddzielnych kartonach uwzgledniajgcych rozmiary rekawic.

- plecak motocyklowy - 120 szt. Wazniejsze parametry: wzmocnione paski na
ramiona, pas biodrowy, wyposazony w elementy odblaskowe, materiat wodoodporny.
Wykonawca dostarczy plecaki — po 20 szt. w kazdym kartonie

3. Opracowanie scenariusza i produkcja trzech filmdéw animowanych lub z elementami
animacji zwigzanych z bezpieczenstwem motocyklistéw - proporcje: 16:9, jakoéé HD.
(mozliwe wykorzystanie do prezentacji na telebimach oraz w TV) o dtugosci animacgji nie
mnigjszej niz 30 sek. i nie wiekszej niz 40 sekund. Wykonawca przygotuje film na
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kasecie BETA {umozliwiajaca emisje w TV).

4. Opracowanie projektu i druk naklejki w nakfadzie 5 tys. egz. w formacie ok. 10 x10
cm, ksztalt naklejki =zostanie wustalony po zaakceptowaniu projektu przez
Zamawiajgcego, naklejka drukowana w kolorze na folii samoprzylepnej wodoodporne;j,
zadruk: 4+0 (CMYK), do rozdawania motocyklistom. Tres¢ naklejki ma zawieraé
przestanie zwigzane z bezpieczenstwem w ruchu drogowym motocyklistéw. Przestanie
moze by¢ wyrazone poprzez nadruk graficzny, tekstowy lub graficzny i tekstowy.

Ill. Seniorzy (+60) — Il odstona kampanii

1. Opracowanie oraz produkcja plyty DVD, ktorej zawarto$¢ postuzy do prowadzenia
zaje¢ edukacyjnych z osobami starszymi, naktad 1 tys. egz., okladka kolorowa z
kartonu zawierajgca tytut ,Senior w ruchu drogowym” oraz nastepujgce logotypy: logo
kampanii, logo projektu szwajcarskiego Swiss Contribution, logo Policji. Bezpoérednio
na plycie nadruk cyfrowy zawierajgcy tytut pivty i logo Swiss Contribution.

Na piycie powinny znajdowa¢ sie co najmniej 4 prezentacje multimediaine omawiajace
zagadnienia zwigzane z bezpiecznym uczestnictwem oséb starszych w ruchu
drogowym. Kazda z prezentaciji powinna umozliwia¢ przeprowadzenie 45 minutowego
spotkania z seniorami. Zagadnienia powinny dotyczy¢ bezpiecznego uczestnictwa w
ruchu drogowym w charakterze pieszego, kierujgcego pojazdem i pasazera. Do kazdej
prezentacji powinien by¢ dolaczony komentarz merytoryczny w pliku tekstowym
umieszczonym na plycie wraz z prezentacjg, rozwijajacy tresci zamieszczone na
kazdym slajdzie.

Kazda prezentacja powinna zawiera¢ nie mniej niz 30 slajdéw z informacjami
merytorycznymi, nie wlicza sig w to slajdow tytutowych i innych nie zawierajgcych tresci
merytorycznych. Jako tre$¢é merytoryczng rozumie sie takze wykorzystanie zdjecia,
grafiki czy filmu ilustrujgcego omawiane zagadnienie. Maksymalna wielko§é czcionki na
slajdzie zawierajgcym merytoryczny opis problematyki: arial 18 pkt lub calibri 20 pkt.
Informacje na slajdach powinny by¢ rozmieszczone w sposob zapewniajgcy ich
czytelnos¢. Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiajgcemu propozycje
materiatow zrodiowych wykorzystywanych podczas przygotowania prezentacji. Dane
statystyczne dotyczace wypadkow drogowych udostepnia Zamawiajgcy.

Oprécz wymienionych wyzej tematéw prezentacje mogg zawiera¢ np. zagadnienia
zwigzane z procesami zachodzgacymi w organizmie seniora, ktére maja wpltyw na jego
mobilnoé¢ w ruchu drogowym (czas reakcji, widzenie w warunkach zmniejszonej
przejrzystosci) informacje dot. konsekwencji zdrowotnych zwigzanych z wypadkiem
drogowym {(wypowiedz lekarza), informacje  dot. potrzeby noszenia elementow
odblaskowych i in. ftreSci edukacyjne zaproponowane przez Wykonawce |
zaakceptowane przez Zamawiajgcedo.

2. Publikacje sponsorowanych artykutdbw prasowych nt. bezpieczefistwa seniorow
zawierajace 3000 znakdéw w kazdym artykule, w tym spacje:

taczna liczba publikacji - 8:

- po jednym artykule w dwéch wydaniach dziennika ogdlnopolskiego, ktérego éredni
naktad jednorazowy wynosi nie mniej niz 250 tys. egz.,

- po jednym artykule w trzech wydaniach dziennika regionalnego w woj. lubuskim i
w trzech wydaniach dziennika regiocnalhego w woj. podlaskim, osiggajgcych najwiekszy
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$redni naklad w kazdym z wymienionych wojewodztw.,

Tresci artykutéw bedg kazdorazowo akceptowane przez zamawiajgcego. Za tresci
merytoryczne odpowiada Wykonawca.

Kazdy artykut wymaga odrebnego opracowania. Artykuly majg by¢ oznaczane logo
projektu Swiss Contribution i zawieraé tytut projektu ,Bezpieczenstwo w ruchu
drogowym”.

3. Zakup materiatow promujgcych kampanie, na ktérych zostanie umieszczony logotyp
kampanii Bezpieczenstwo w ruchu drogowym oraz logotyp funduszu szwajcarskiego
Swiss Contribution, do wykorzystania jako nagrody w konkursach edukacyjnych
zwigzanych z bezpieczenstwem osob starszych w ruchu drogowym, ktére Zamawiajgcy
zorganizuje we wilasnym zakresie. Dostawa materialéw promocyjnych nastapi z
wyprzedzeniem trzydniowym przed konferencjg prasowg inaugurujgcg kampanie na
1Zecz seniorow.

Wykaz nagrod na konkursy:

- aparat do mierzenia ci$nienia tetniczego — 100 szt.

Wazniejsze parametry: cisnieniomierz elektroniczny nadgarstkowy, pamig¢ na 30
pomiaréw z profilem 14-dniowym, dodatkowy wskaznik $rednich wartosci pomiarow
cisnienia, wskaznik nieregularnosci akcji serca (np. przy arytmii), pomiar pulsu, ekran
| CD do odczytu wynikow pomiaru, dotgczone sztywne opakowanie, baterie/akumulatory
do zasilania w kazdym komplecie. Wykonawca dostarczy aparaty — po 20 szt. w
kazdym kartonie

- kurtki z polaru z elementami odblaskowymi — 100 szt.

Wazniejsze parametry: kurtki na suwak z polaru w kolorze granatowym z elementami
odblaskowymi — 100 szt. (rozmiary: 10 szt. — S, 30 szt. — M, 30 szt. - L, 20 szt. — XL,
XXL — 10 szt.). Logo projektu szwajcarskiego ma by¢ naszyte/wyhaftowane z przodu (na
piersi), ponadio kurtki zaréwno z przodu jak i z tylu majg mie¢ naszyte elementy
odblaskowe speiniajace obowigzujace normy. Wykonawca dostarczy kurtki — w
oddzielnych kartonach uwzgledniajgcych rozmiary kurtek.

- torba na zakupy z elementem odblaskowym — 200 szt.

Wazniejsze parametry. materiat: torba nietkana, z materiatu nieprzemakalnego,
przyblizone wymiary: szerokoéé 32 cm, wysokos¢ 38, dwie raczki o szerokosci ok. 4
cm, w érodkowej czeéci torby naszyta taséma odblaskowa spetniajgca obowigzujgce
normy o szerokoéci ok. 5cm, kolor torby granatowy lub ciemno niebieski. Na torbie
logotyp projekiu szwajcarskiego i logotyp kampanii. Wykonawca dostarczy torby — po 50
szt. w kazdym kartonie.

- kijki do uprawiania Nordic Walking z elementem odblaskowym (na kazdym kijku)
- 100 szt.

Wazniejsze parametry: materiat aluminium, 2-stopniowa regulacja, dt. kijow - 84 cm, po
roztozeniu - 140 cm, rgczki korkowe, groty wykonane ze stali hartowanej, naktadki do
réznych rodzajow powierzchni, 2 wymienne talerzyki, pokrowiec. Wykonawca dostarczy
kijki — po 20 szt. w kazdym kartonie.
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4. Opracowanie i produkcja filmu animowanego [ub z elementami animacji zwigzanego z
bezpieczenstwem osob starszych (pieszych) adresowanego do kierowcow pojazdow,
aby uwazali na osoby starsze bedgce pieszymi, z przeznaczeniem do wykorzystania na
portalach internetowych proporcje: 16:9, jako$¢ HD (mozliwe wykorzystanie do
prezentacji na telebimach oraz w TV) o diugosci animacji nie mniejszej niz 30 sek. i nie
wiekszej niz 40 sekund. Wykonawca przygotuje film na kasecie BETA (umozliwiajgca
emisje w TV).

IV. Piesi — lll odstona kampanii

1. Przygotowanie i realizacja odslonowej kampanii internetowej na rzecz
bezpieczenstwa pieszych - emisja interaktywnego banneru o tresci zwigzanej z
bezpieczenstwem pieszych, zakup powierzchni reklamowej na portalach iserwisach
najlepiej dopasowanych do grupy docelowej.

Zaprojektowanie i wykonanie minimum 3 bannerdw ze wskazanych formatow:
Baner 468x60 px

Billboard 750x100 px

Double biliboard 750x200 px

Triple billboard 750x300 px

Skyscraper 120x600 px

Wide skyscraper 160x600 px

Medium rectangle 300x250 px

Bannery beda przeznaczony do emisji w czasie trwania kampanii na rzecz pieszych na
stronach internetowych:

- na jednym spoéréd trzech najpopularniejszych ogélnopolskich portali informacyjnych,

- na jednym z najpopularniejszych regionalnych portali informacyjnych w woj. lubuskim ,

- na jednym z najpopularniejszych regionalnych portali informacyjnych w woj. podlaskim.

Zamawiajacy bedzie miat prawo do bezpiatnego i bezterminowego umieszczania
bannerow takze na stronach i portalach internetowych instytucji wspotpracujgeych z
Zamawiajgcym (np. komend wojewddzkich i powiatowych Policji).

Bannery maja wskazywac¢ tacze www.brd.policia.pl jako zrodto wiedzy na temat projekiu
Bezpieczenistwo w ruchu drogowym oraz prowadzonej kampanii spolecznej.

2. Zakup podkiadek pod mysz komputerowg w ilosci 1000 szt., na ktdrej znajda sig
elementy promujgce bezpieczenstwo pieszych w ramach kampanii np. hasto, rysunek,
Wazniejsze parametry:  wymiary ok. 230 mm x 185 mm, materiat pianka
antyposlizgowa grubosci ok. 3 mm, zewnetrzna warstwa podkiadki wykonana z folii o
lekkiej strukturze odpornej na $cieranie, nadruk - full color, podkiadka dostosowana
dla wszystkich rodzajow myszek (takze optycznych). Logo projektu szwajcarskiego.
Wykonawca dostarczy podktadki — po 50 szt. w opakowaniu.

3. Zaproponowanie i zakup toreb na zakupy z elementami odblaskowymi 1500 szt i
napisem promujacym bezpieczefistwo pieszych-logo  kampanii i  projektu
szwajcarskiego.

Rozmiar ok. 380x420 mm, materiat nietkany, nie przemakajgcy. Wykonawca dostarczy
torby — po 50 szt. w kazdym opakowaniu.
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Dostawa materiatdw promocyjnych wymienionych w punkcie 2 |1 3 nastgpi z
wyprzedzeniem trzydniowym przed konferencja prasowa inaugurujagca kampanie na
rzecz pieszych.

4, Opracowanie scenariuszy i produkcja trzech filméw animowanych Iub z elementami
animacji zwiazanych z bezpieczenistwem pieszych - proporcje: 16:9, jakos¢ HD.
(mozliwe wykorzystanie do prezentacji ha telebimach oraz w TV) o diugosci animacji nie
mniejszej niz 30 sek. i nie wiekszej niz 40 sekund. Wykonawca przygotuje film na
kasecie BETA (umozliwiajaca emisje w TV).

5. Publikacja sponsorowanych artykutéw prasowych nt. bezpieczensiwa pieszych w
dwéch wydaniach dziennika ogdlnopolskiego, ktérego $redni nakiad jednorazowy
wynosi nie mniej niz 250 tys. egz. — oraz cykl publikacji sponsorowanych artykuiow
prasowych w dzienniku regionalnym osiggajgcym najwiekszy naktad wkazdym z
wymienionych wojewodztw: w woj. lubuskim i w woj. podlaskim. Kazda z publikacji
powinna zawiera¢ ok. 3000 znakdw, w tym spacje.

taczna liczba publikacji - 10:

- po jednym artykule w dwbdch wydaniach dziennika ogélnopolskiego, ktérego sredni
naktad jednorazowy wynosi nie mniej niz 250 tys. egz.,

- po jednym artykule w czterech wydaniach dziennika regionalnego w woj. lubuskim i
w czterech wydaniach dziennika regionalnego w woj. podlaskim, osiggajgcych
najwiekszy Sredni nakfad w kazdym z wymienionych wojewodztw.

Kazdy artykut publikowany w dzienniku ogéinopolskim i regionainym powinien dotyczy¢
innego zagadnienia z =zakresu bezpieczenstwa pieszych i wymaga odrebnego
opracowania i akceptacji przez Zamawiajgcego. Artykuly majg byé oznaczane logo
projektu Siwss Contribution i logo Policji oraz zawieraé tytut projekiu ,Bezpieczenstwo
w ruchu drogowym”. Za tresci merytoryczne odpowiada Wykonawca .
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Zatacznik nr 2 do SIWZ
spr. nr 108/BF/M13/TG

(pieczed Wykonawcy)

o

. Dane dotyczace Wykonawcy:
Petna nazwa
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My nizej podpisani, osSwiadczamy, iz w odpowiedzi na ogloszenie o przetargu
nieograniczonym pn. ,, Zakup ustugi organizacji kampanii spolecznej na potrzeby
realizacji projektu Bezpieczenstwo w ruchu drogowym realizowanego w ramach
Szwajcarsko-Polskiego Programu Wspétpracy”

sktadam(y) niniejsza oferte.

2. Oferujemy wykonanie przedmiotowego zamodwienia zgodnie 2z wszystkimi
wymaganiami Zamawiajgcego zawartymi w tresci niniejszej Specyfikacji Istotnych
Warunkow Zamowienia oraz w zatgcznikach stanowiacych jej integralna czesé.

3. Oswiadczamy, ze zapoznaliSmy sie z dokumentacjg przetargowg udostepniong
przez Zamawiajgcego i nie wnosimy do niej zadnych zastrzezen oraz, ze zamdwienie
bedzie realizowane zgodnie z wszystkimi wymaganiami Zamawiajgcego okreslonymi
w Specyfikagji Istotnych Warunkéw Zaméwienia, zwanej dalej SIWZ.

4. Oferujemy realizacje przedmiotu zamoéwienia za:
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cene oferty brutto ..................... ... zt
(BhOWNIE. Lo e e }
VAT . %

5. Potwierdzamy wykonanie umowy w terminie wskazanym w SIWZ.
6. Przyjmujemy zasady ptatnosci okreslone w projekcie umowy.

7. Uwazamy sig za zwigzanych niniejsza oferta przez okres 60 dni od uplywu terminu
skiadania ofert.

8. Oswiadczamy, ze spetniamy warunki udziatu w postepowaniu okreslone w art, 22
ust. 1 ustawy Pzp.

9. O$wiadczamy, ze nie zamierzamy/zamierzamy powierzyé' wykonanie czesci
zamowienia podwykonawcom w zakresie:

10. Oswiadczamy, e polegamy na wiedzy i do$wiadczeniu, potencjale technicznym,
osobach zdolnych do wykonania zamowienia lub zdolnosciach finansowych,
nastepujgcych podmiotéw, ktére beda braly udziat w realizacji czesci zamoéwienia *

11. Oswiadczamy, Ze polegamy na potencjale technicznym, osobach zdolnych do
wykonania zaméwienia lub zdolnoéciach finansowych, nastepujgcych podmiotow,
ktdre nie bedg braly udziatu w realizacji cze$ci zamoéwienia*

12. W razie wybrania naszej oferty zobowigzujemy sie do podpisania umowy
na warunkach zawartych w dokumentacji oraz miejscu i terminie okreslonym
przez Zamawiajgcego.

13. Zatgcznikami do niniejszego formularza stanowigcymi integralng czesé oferty sa:

{podpis i pieczeé upowaznionego przedstawiciela)

’ niepotrzebne skresli¢,
nie skreslenie albo nie podanie zadnych informacji w ust. 9 oznacza¢ bedzie, ze Wykonawca nie
bedzie polegal na wiedzy i do$wiadczeniu , zdolnosciach finansowych itp. innych podmiotéw,
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Zalaeznik do formularza ofertowego
Opis proponowanej strategii kampanii (wypelnia Wykonaweca)
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Zatacznik nr 3 do SIWZ
spr. nr 108/BF/13/TG

UMOWA nr /

zawarta w Warszawie w dniu / /
pomiedzy:

Skarbem Panstwa - Komendantem Glownym Policji z siedzibg w Warszawie przy ul.
Pulawskiej 148/150, zwanym w fresci Umowy ,Zamawiajacym”, reprezentowanym
przez:

1 - Dyrekiora Biura KGP
2 e e - Zastepce Dyrektora KGP

o R N - Zastepcy Dyrektora Biura Finanséw KGP

2 i — . Gl6wnego Ksiegowego KGP

a

firma......coocoei . zarejestrowang w rejestrze przedsigbiorcow Krajowego

Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla
Whydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego

pod nr KRS ............. , NIP ............. Regon ............... . kapitat zaktadowy w

wysokosci zt (stownie: ), zwang w treéci Umowy ,Wykonawcg”,

reprezentowang przez:

Zamawiajacy | Wykonawca zwani sg rowniez w Umowie kazdy z osobna "Strong”
i tacznie "Stronami".

Umowa zostaje zawarta na podstawie przeprowadzonego postgpowania
o udzielenie zaméwienia publicznego w trybie przetargu nieograniczonego (nr sprawy
.............. ) zgodnie z ustawg z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych
(Dz.U. 2007 r. Nr 223, poz. 1665 z p6zn. zm.).

§1
PRZEDMIOT UMOWY
1. Przedmiotem umowy jest przygotowanie i przeprowadzenie na rzecz
Zamawiajgcego ogdlnopolskiej kampanii spotecznej, zwanej dalej ,Kampanig”,
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majacej na celu zwiekszenie bezpieczenstwa w ruchu drogowym, w ramach
realizacji projekiu o nazwie ,Bezpieczenstwo w ruchu drogowym®.

2. Kampania adresowana bedzie do wybranych uczestnikéw ruchu drogowego —
motocyklistow, senioréw oraz pieszych.

3. Kampania wspéffinansowana bedzie ze $rodkéw Szwajcarsko-Poiskiego
Programu Wspoipracy.

4. Opis Przedmiotu zamodwienia okresla Zatgcznik nr 1 do Umowy.

5. Postanowienia Umowy obowigzujg z dniem jej zawarcia.

§2
WYKONANIE UMmowy

1. Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania Przedmiotu umowy w terminie od dnia
zawarcia Umowy do dnia 20 listopada 2013 roku, zgodnie z Harmonogramem
Realizacji Kampanii przedstawionym przez Wykonawce i zaakceptowanym przez
Zamawiajgcego, stanowigcym Zatgcznik nr 2 do Umowy.

2. Wykonawca nie moze, bez pisemnej zgody Zamawiajacego, zmieniaé terminow
wskazanych w Harmonogramie Realizacji Kampanii.

3. Akceptacja skiadowych okreslonych w Harmonogramie Realizacji Kampanii -
Zataczniku nr 2 do Umowy odbywaé sie bedzie w wyniku roboczych uzgodnien
Stron.

4. W przypadku, gdy zadna z przedstawionych propozycji nie uzyska akceptacii
Zamawiajacego, Wykonawca przygotuje nastepne propozycje. Zamawiajacy bedzie
kazdorazowo dokonywat oceny propozycji Wykonawcy w terminie do 3 dni
roboczych, liczac od dnia nastepnego po ich dostarczeniu do Kierownika Projektu,
az do momentu uzyskania przez Wykonawce ostatecznej akceptacji
Zamawiajgcegdo.

5. Wszystkie materialy kampanii zostang przekazane Zamawiajgcemu na nosnikach
umozliwiajacych ich odtwarzanie, powielanie i archiwizacie (w tym na nosnikach
typu DVD). .

6. Wykonawca zobowiazuje sie do zawarcia wszelkich niezbednych umow z tworcami,
wspottworcami, artystami, wykonawcami oraz wszelkimi innymi osobami lub
podmiotami, ktére wezma udziat w realizacji Przedmiotu umowy.

7. Zamawiajgcy zobowigzuje Wpykonawce do stalego nadzorowania prac
wykonywanych przez podwykonawcow, tak aby przedmiot Umowy zostat wykonany
z nalezytg starannoscig zawodows, rzetelnie, terminowo, z uwzglednieniem
obowigzujgcego prawa i zgodnie z celem Umowy. W przypadku nienalezytego
wykonania Przedmiotu umowy przez podwykonawce peing odpowiedzialno$¢ za
dziatania podwykonawcy ponosi Wykonawca jak za dziatania wiasne.

8. Wykonawca po zawarciu Umowy nie moze powierzy¢ wykonania Przedmiotu umowy
w catoéci lub w czesci innym podmiotom.

9. Wykonawca bedzie prowadzit peing obstuge Zamawiajgcego w sprawach
zwiazanych 2z Kampania, tj. organizowat spotkania robocze w siedzibie
Zamawiajacego lub innej uprzednio uzgodnionej z nim lokalizacji i terminie,
na kazdym etapie przygotowania i realizacji Kampanii.

10.Wykonawca bedzie zobowigzany do uwzglednienia przy wykonaniu Przedmiotu
umowy wymogow w zakresie oznakowania materiatow Kampanii.

11.Po zawarciu Umowy Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy wzory logotypow
wskazane w Opisie przedmiotu zamdwienia - Zatgczniku nr 1, ktore Wykonawca
zobowigzuje sie wykorzystywaé wylgcznie przy wykonywaniu Przedmiotu umowy.
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12.Zamawiajacy zastrzega sobie prawo osobistego uczestniczenia podczas realizacji
poszczegoinych skiadowych strategii Kampanii.

13.Wykonawca os$wiadcza, ze posiada umiejetnosci i kwalifikacie niezbgdne do
nalezytego wykonania Przedmiotu umowy.

14.Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania Przedmiotu umowy z zachowaniem
nalezytej staranno$ci zawodowej, rzetelnie, terminowo, z uwzglednieniem
obowiazujgcego prawa i zgodnie z ogdinymi zasadami wspotzycia spotecznego.

§3
ORGANIZACJA PROJEKTU

1. W celu bezposredniego nadzoru nad realizacjg Umowy, Zamawiajgcy wyznacza
nw. przedstawicieli:

mi. insp. Dariusz Podle$ (tel. 22 60 12 182) - Kierownika Projektu BPiRD KGP.

2. W celu bezposredniego nadzoru nad realizacja Umowy, Wykonawca na Kierownika
Projekiu wyznacza nw. przedstawiciela:

................................ {tel. ..o,

3. Kierownicy Projekiu (przedstawiciele) odpowiadaja za nadzdér nad wykonaniem
Przedmiotu Umowy zgodnie z wymaganiami, w zatozonym terminie, w ramach
okreslonego budzetu, przy wykorzystaniu dostepnych zasobow i srodkow.

4. Kierownicy Projektu upowaznieni sg do podejmowania decyzji i akceptacji zmian
dotyczgcych realizacji Przedmiotu umowy, za wyjgtkiem decyzji wymagajacych
formy aneksu.

5. Obie Strony moga zmienié swoich przedstawicieli w organizacji projektu informujgc
pisemnie drugg Strone, z co najmniej 2 - dniowym wyprzedzeniem. Zmiana taka nie
wymaga aneksu do Umowy.

§4
ObBIOR PRZEDMIOTU UMOWY

. Do kazdego z raportow, o ktdrych mowa w punkcie lll. zatgcznika nr 1 do SIWZ

(umowy), w terminie do 10 dni roboczych od dnia doreczenia kazdego z nich

Zamawiajacemu, zostanie sporzadzony protokét odbioru raportu.

2. Wzor protokotu odbioru raportu stanowi Zatgcznik nr 3 do Umowy.

3. W przypadku zgtoszenia przez Zamawiajgcego jakichkolwiek uwag do kazdego z
raportow, Wykonawca jest zobowigzany do ich uwzglednienia w terminie 3 dni
roboczych, z zastrzezeniem termindéw okreslonych w Harmonogramie Realizacii
Kampanii.

4. W przypadku stwierdzenia przez Zamawiajgcego, ze wszystkie uwagi zostaly
wprowadzone przez Wykonawce w sposéb nalezyty, raporty zostang zaakceptowane
przez Zamawiajgcego w terminie 3 dni roboczych.

5. Przekazanie kazdego z raportdbw wykonanych w ramach Umowy na zasadach
wskazanych w Opisie Przedmiotu zaméwienia - Zatgezniku nr 1 do Umowy zostanie
potwierdzone pisemnie przez Zamawiajgcego oraz Wykonawce.

8. Strony zgodnie postanawiaja, ze wskazane powyzej terminy sg dla Zamawiajgcego
terminami, ktérych przekroczenie nie spowoduje braku mozliwosci zgtoszenia uwag
przez Zamawiajgcego, jak i koniecznosci ich uwzglednienia przez Wykonawce.

§5
PLATNOSCI
1. Catkowita warto$¢ Przedmiotu umowy okreslonego w § 1, Strony ustalajg na kwote
netto zt (stownie: ). Wartoéé brutto Przedmiotu umowy wynosi zt

(stownie: ).

—
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2. Catkowita warto$¢ Przedmiotu umowy obejmuje wynagrodzenie z tytutu przeniesienia
na Zamawiajgcego autorskich praw majagtkowych do utworéw wykonywanych w ramach
niniejszej Umowy, jak i udzielenia licencji oraz prawa do wykonywania praw zaleznych
w zakresie wynikajacym z Umowy oraz wszelkie oplaty nalezne Wykonawcy z tytutu
realizaciji niniejszej Umowy.

3. Podstawg do wystawienia faktury VAT za wykonany Przedmiot umowy bedzie
podpisany przez Strony, bez zastrzezen, protokét Odbioru Raportu Koncowego,
ktérego wzor stanowi Zatacznik nr 3 do Umowy.

4. Raport Koncowy zostanie sporzadzony w dwéch wersjach jezykowych (polskiej i

angielskiej), po 3 egzemplarze kazdy,

Jeden egzemplarz Protokotu Raportu Koficowego zostanie dotgczony do faktury VAT.

Faktura VAT dostarczona zostanie przez Wykonawce do siedziby Biura Prewencji |

Ruchu Drogowego, ul. Putawska 148/150, 02-624 Warszawa.

7. Wykonawca wystawi fakture VAT wskazujge, jako platnika:

Komenda Gléwna Policji
02-624 Warszawa, ul. Pulawska 148/150
NIP 521-31-72-762, REGON 012137497

8. Piatnosé za realizacje Przedmiotu umowy dokonana bedzie przelewem bankowym
na rachunek Wykonawcy, wskazany na fakturze VAT, w terminie 30 dni od daty
dostarczenia prawidiowo wystawionej faktury VAT na adres:

Biuro Prewencji i Ruchu Drogowego KGP
ul. Pulawska 148/150, 02-624 Warszawa

9. Za termin zapiaty przyjmuje sie date obcigzenia przez bank rachunku Zamawiajgcego.

10.Zamawiajacy upowaznia Wykonawce do wystawienia faktury VAT bez podpisu
Zamawiajgcego.

11.Wszelkie rozliczenia finansowe miedzy Zamawiajgcym, a Wykonawcg bedg
prowadzone wylacznie w ztotych polskich.

12.Przed podpisaniem Umowy Wykonawca wniést zabezpieczenie nalezytego wykonania
Umowy w formie w wysokosci 10 % wartosci brutto Umowy.

13.Zamawiajacy zwroci Wykonawcy zabezpieczenie nalezytego wykonania Umowy w
terminie 30 dni od dnia wykonania Umowy i uznania jej przez Zamawiajgcego za
nalezycie wykonang.

14, Whniesione przez Wykonawce zabezpieczenie jest przeznaczone na pokrycie roszczen
z tytulu niewykonania lub nienalezytego wykonania Umowy.

§6
PRAWA AUTORSKIE

1. Wykonawca oéwiadcza, ze przystuguja mu autorskie prawa majgtkowe do
wykonanych w ramach Umowy ,Utworéw” w rozumieniu ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych, w zakresie niezbednym do wykonania zobowigzan
wynikajgcych z niniejszej Umowy oraz zapewnia, ze Utwory wykonane w ramach
Umowy nie naruszajg zadnych praw oséb trzecich. Ponadto Wykonawca oswiadcza,
ze nie udzielit zadnej osobie licencji uprawniajgcej do korzystania z Utwordw,
posiada wylgczne prawo do udzielenia zezwolen na rozporzadzanie i korzystanie z
opracowan Utworu.

2. Na podstawie niniejszej Umowy Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego w ramach
wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5 ust. 1, a Zamawiajgcy nabywa z chwilg
przekazania przez Wykonawce, autorskie prawa majgtkowe do wszystkich
stworzonych w ramach wykonywania Przedmiotu umowy Utwordw i ich projekiow,
obejmujgcych m.in. strategie, badania, media-plan, raporty, kreacje, materiaty
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reklamowe a tworzace Przedmiot umowy, o ktérym mowa w Opisie Przedmiotu

umowy- Zatgczniku nr 1. Z tg chwilg Zamawiajgcy nabywa réwniez wiasnosc

wszelkich noénikéw, na ktérych znajdujg sie te Utwory wykonane w ramach
przedmiotu Umowy.

3. Przeniesienie autorskich praw majgtkowych obejmuje nastepujace pola eksploataciji:
1) utrwalanie - w szczegdlno$ci drukiem, zapisem w pamigci komputera i na

noénikach elektronicznych oraz zwielokrotnianie tak powstatych egzempiarzy
dowolng technikg, w tym technika drukarska, reprograficzng, =zapisu
magnetycznego i technika cyfrowa;

2) obrét oryginatlem albo egzemplarzami, na ktérych utwor utrwalono -
wprowadzenie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy,

3) w zakresie rozpowszechniania Utworu w sposéb inny niz okreslony powyzej -
publiczne wykonanie, wystawienie, wyéwietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i
reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie Utworu w taki sposéb, aby kazdy
mégt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym.

4. Wykonawca udziela réwniez prawa do udzielania zezwolenia na wykonanie praw
zaleznych do wszystkich Utworéw wykonanych w ramach Przedmiotu umowy.

5. Przeniesienie autorskich praw majatkowych obejmuje wytgczne prawo zezwalania
na wykonywanie zaleznych praw autorskich wobec utworéw zaleznych na
wszystkich polach eksploatacji, o ktorych mowa w ust. 3, znanych w chwili
zawierania niniejszej Umowy, trwajace przez caly czas ochrony majgtkowych praw
autorskich. W szczegdlnosci Zamawiajgcy ma prawo do:

1) wykonywania Humaczen, przystosowywania, dokonywania wszelkich zmian,
adaptacji, poprawek, przerdbek, zmian formatu, skrétéw i opracowan Uiworu, w
tym zmian ukiadu lub jakichkolwiek innych zmian w Utworze, w szczegolnosci
zmian rozmieszczenia i wielkodci poszczegdlnych elementdw graficznych
skiadajacych sie na Utwor, a takze wykorzystywania opracowan Utworu w postaci
przerébek, fragmentyzaciji i/lub przemontowywania nawet wowczas, gdyby efektem
tych dziatan miataby by¢ utrata indywidualnego charakteru Utworu z wytaczeniem
mozliwosci wykorzystania wizerunku artysty zawartego w Utworze w celu
stworzenia innego Utworu;

2) modyfikacji i wprowadzania zmian do Utwordw, wraz z adaptacja we wszelkiego
rodzaju dostepnych formach, w zakresie niezbednym ze wzgledu na cel |
przeznaczenie wykonanych Utwordw oraz dziatalno$¢ Zamawiajacego.

6. Zamawiajgcy ma prawo korzystaé i rozpowszechniaé Utwor oraz jego opracowania
bez oznaczania ich imieniem i nazwiskiem/firmg Wykonawcy.

7. Zamawiajgcy ma prawo zby¢é nabyte prawa lub upowazni¢ osoby trzecie do
korzystania z uzyskanych zezwolen.

8. W zakresie elementéw Przedmiotu umowy, strategii kampanii okreslonych w
Zalgezniku Nr 1 do Umowy oraz pozostalych skladowych kampanii, ktérych
Wykonawca nie jest autorem i nie moze przenie$¢ na Zamawiajgcego autorskich
praw majatkowych, udziela Zamawiajgcemu w ramach wynagrodzenia, o ktérym
mowa w § 5 ust.1, licencji wylgcznej do korzystania z tych utwordow w zwiazku z
wykonaniem Umowy na terenie kraju na nastepujgcych polach eksploataci:

1) utrwalanie — w szczegodinosci drukiem, zapisem w pamigci komputera i na
noénikach elektronicznych oraz zwielokrotnianie tak powstatych egzemplarzy
dowolng technikg, w tym technika drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego i technikg cyfrowa;

2) obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktdérych Utwér utrwalono -
wprowadzenie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;
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3) publiczne wykonanie, wystawienie, wySwietlenie, odiworzenie oraz nadawanie i
reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie Utworu w taki sposéb, aby kazdy
moégt mieé do niego dostep w miejscu | w czasie przez siebie wybranym,;

4) udostepnianie osobom trzecim w zakresie w jakim jest fo potrzebne do
wykonywania przez nie umoéw zawartych z Zamawiajgcym.

9. Licencia zostaje udzielona Zamawiajgcemu na czas hieoznaczony, z mozliwoscia jej
wypowiedzenia z zachowaniem 10-letniego okresu wypowiedzenia.

10.Udzielenie licencji nastepuje z chwila odbioru Przedmiotu umowy przez
Zamawiajacego bez zastrzezen i zaptaty wynagrodzenia okre$lonego w § 5 ust. 1.
Z tg samag chwilg Zamawiajacy nabywa wlasno$¢ wszystkich egzemplarzy, na
ktorych wyniki prac zostaly utrwalone.

11. Wykonawca os$wiadcza, ze jest uprawniony do udzielania licencji oraz ze w chwili
udzielenia licencii Zamawiajgcemu nie naruszajg praw oséb trzecich.

12.Udzielona przez Wykonawce licencja upowaznia Zamawiajgcego do udzielania
dalszej licencji (sublicenciji).

13.Majac na uwadze postanowienie ust.18, Wykonawca zobowigzany jest rowniez do
zagwarantowania dopuszczalnoéci korzystania w zakresie niezbednym do realizacji
celu niniejszej Umowy, w tym w szczegolnosci do rozpowszechniania wizerunku
osob biorgcych udziat w spotach reklamowych oraz we wszelkich innych materiatach
zrealizowanych w ramach Umowy.

14.Wykonawca zezwala Zamawiajgcemu na korzystanie z Uiwordw oraz na
rozporzadzanie tymi opracowaniami — tj. udziela Zamawiajgcemu prawa zaleznego.

15.Wykonawca jest odpowiedzialny wzgledem Zamawiajacego, i w tym zakresie
zwalnia go z wszelkie] odpowiedzialno$ci, za wszelkie wady prawne wykonanych

Utwordéw, a w szczegoinosci za ewentualne roszczenia oséb trzecich wynikajgce z

naruszenia praw wiasnosci intelektualnej, w tym w razie naruszenia jakichkolwiek

przepiséw ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych

(Dz. U. z 2006 r. Nr 90, poz. 631, z pdzn. zm.) w zwigzKu z wykonywaniem Umowy.

16.W przypadku wystgpienia przeciwko Zamawiajgcemu przez osobe trzecig z
roszczeniami wynikajgcymi z naruszenia jej praw, Wykonawca zobowigzany jest do
ich zaspokojenia i zwolnienia Zamawiajacego od obowigzku $wiadczenia z tego
tytutu.

17.W przypadku dochodzenia na drodze sgdowej przez osoby trzecie roszczen
wynikajgcych z powyzszych tytutdw przeciwko Zamawiajacemu, Wykonawca bedzie
zobowigzany do przysigpienia w procesie do Zamawiajgcego i podjecia wszelkich
czynnosci w celu jego zwolnienia z udziatu w sprawie.

§7
KARY

. Wykonawca odpowiada za szkode wyrzadzong Zmawiajgcemu, w tym rdwniez
za szkode wyrzadzona przez osoby, ktorymi Wykonawca postuzyt sie przy
wykonywaniu Umowy, chyba ze szkoda zostata spowodowana dziataniem Sity wyzsze;j,
wylaczng wing Zamawiajgcego lub osoby trzeciej, za ktérg Wykonawca nie ponosi
odpowiedzialnosci.

2. Wykonawca zobowigzuje sie zaptacic Zamawiajgcemu nastgpujgce kary umowne

w wysokosci:

a) 10% warto$ci brutto Przedmiotu umowy w przypadku odstgpienia od Umowy

w catosci lub czesci przez Zamawiajgcego z powodu niewykonania lub
Schweizerlsche Eidgenossenschaft

SWESS Confédération suisse
CONTR | BUTEON Confederazione Svizzera
: Confaderaziun svizra
Kampania spofeczna jest wspdffinansowana przez Szwajcarie w ramach szwajcarskiego programu
wspdtpracy z nowymi krajami cztonkowskimi Unii Europejskiej




nienalezytego wykonania Umowy;,

b) 0,2% wartoéci brutto Przedmiotu umowy, za kazdy dzien opo6znienia, w przypadku
niewykonania w terminie kazdego z elementéw zadan, o ktérych mowa w Zataczniku
nr 2 Harmonogramie Realizacji Kampanii.

3. Kary umowne moga podlegac taczeniu.

4. Obowigzek zaptaty lub zaplata kar, o ktérych mowa w ust. 2 pkt. b, nie zwainia
Wykonawcy z obowigzku wykonania Przedmiotu umowy.

5. Niezaleznie od kar umownych okreslonych w ust. 2, Stronom przystuguje prawo
dochodzenia odszkodowania na zasadach ogéinych prawa cywilnego, jezeli poniesiona
szkoda przekroczy wysokos¢ zastrzezonych kar umownych.

6. Wykonawca wyraza zgode na potrgcenie kar umownych z naleznego mu
wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust. 1

§8
SILAWYZSZA

1. Zadna Strona nie bedzie odpowiedzialna za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie
swoich zobowigzan w ramach Umowy, jezeli takie niewykonanie lub nienalezyte
wykonanie jest wynikiem Sity Wyzszej.

2. .Sita Wy2sza” oznacza okoliczno$ci pozostajagce poza kontrolg Strony |
uniemozliwiajace lub znacznie utrudniajagce wykonanie przez te Strong jej zobowiazan,
ktérych nie mozna bylo przewidzie¢ w chwili zawierania Umowy ani im zapobiec przy
dotozeniu nalezytej starannosci.

3. Za Site Wyzsza nie uznaje sie niedotrzymania zobowigzan przez kontrahenta -
dostawce lub podwykonawce Wykonawcy.

4. W przypadku zaistnienia okolicznosci Sity Wyzszej, Strona, ktéra powotuje si¢ na te
okolicznoéci, niezwlocznie zawiadomi druga Strone na pismie o jej zaistnieniu i
przyczynach.

5. W razie zaistnienia Sity Wyzszej wplywajgcej na termin realizacji Umowy, Strony
zobowigzujg sie w terminie 14 (czternastu) dni kalendarzowych od dnia zawiadomienia,
0 ktorym mowa w ust.
4 ustalic nowy termin wykonania Umowy lub ewentualnie podjg¢ decyzje o odstgpieniu
od Umowy.

§9
ODSTAPIENIE OD UMOWY

1. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odstapienia od Umowy w przypadku:

1. Wystapienia istotnej zmiany okolicznoéci powodujgcej, ze wykonanie Umowy nie
lezy
w interesie publicznym, czego nie mozna bylo przewidzie¢ w chwili zawarcia
Umowy;

2. Wykonawca nienalezycie wykonuje Umowe, narusza istotne postanowienia Umowy |
w terminie 7 dni od wezwania przez Zamawiajgcego do zaniechania przez
Wykonawce naruszefi postanowien Umowy i usunigcia ewentualnych skutkow
naruszen, Wykonawca nie stosuje sie do wezwania.
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2. Prawo odstapienia Zamawiajgcy moze wykonaé w terminie do 30 dni od powzigcia

1)

2)

wiadomosci o okolicznosciach skutkujgcych mozliwoscia odstapienia od Umowy.
§10

ZMIANY UMOWY

Strony przewidujg mozliwosé dokonywania zmian w tre$ci Umowy w stosunku do tresci

oferty Wykonawcy w sytuacji, gdy:

1} Powstata moziiwo$¢ zastosowania nowszych i korzystniejszych dla Zamawiajgcego
rozwiazan technologicznych lub technicznych, niz te istniejgce w chwili zawarcia
Umowy, nie powodujacych zmiany Przedmiotu umowy;

2) Wystapita zaleznos&¢ realizacji Przedmiotu umowy z wynikami innych projektow, w
takim przypadku Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwo$¢ wydtuzenia terminu
realizacji Umowy,;

3) Niezbedna jest zmiana sposobu wykonania zobowigzania, w tym terminu realizacji
Umowy, o ile zmiana taka jest korzystna dla Zamawiajacego oraz konieczna w celu
prawidtowego wykonania Umowy;

4) Wystapily przediuzajace sie procedury badania i oceny ofert oraz procedury
odwolawczej - zmianie moze ulec termin realizacji Przedmiotu umowy.

Zmiany, o ktérych mowa w ust. 1, wymagaja zgody obu Stron i muszg by¢ dokonywane

w formie pisemnej pod rygorem niewaznos$ci w postaci aneksu.

§ 11

POSTANOWIENIA KONCOWE

. Przy prowadzeniu korespondencji w sprawach zwigzanych z realizacjg Przedmiotu

umowy obowiazywacé bedzie forma pisemna.

W razie pilnej potrzeby zawiadomienia mogg by¢ przesylane faksem z pisemnym
potwierdzeniem ich otrzymania.

Ustala sie nastepujgce adresy, numery fakséw i telefonow:

adres Wykonawcy dla potrzeb korespondencji i sktadania zawiadomien:

............................................... , tel faks
-aczi.r'é-s' Zamawa;qcego dla potrzeb korespondencji i skladania zawiadomien:

............................................... , el faks

Wykonawcame moﬁé bez pisemnej — pod rygorem niewaznoéci — i uprzedniej zgody

Zamawiajgcego przenies$é na osobe trzecig zadnej wierzytelnosci wynikajgcej z Umowy.
W sprawach nieuregulowanych Umowag stosuje sie przepisy Kodeksu Cywilnego,
ustawy Prawo zamoéwieri publicznych oraz ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych.

Sadem wiasciwym dla spraw Umowy jest sgd powszechny wlasciwy dla siedziby
Zamawiajgcego.

Integralng czescig Umowy s3:

1) Zatgcznik nr 1 — Opis Przedmiotu zamoéwienia,
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2) Zatacznik nr 2 — Harmonogram Realizacji Kampanii,
3) Zatgcznik nr 3 — Wzér Protokotu odbioru raportu.

8. Umowe sporzadzono w 4 (czterech) jednobrzmigcych egzemplarzach, z ktoérych 3 (trzy)
egzemplarze otrzymuje Zamawiajacy, 1 (jeden) egzemplarz Wykonawca.

ZAMAWIAJACY

WYKONAWCA

i CONTRIBUTION
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Zatacznik nr 1 do Umowy (zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do SIWZ oraz ofertg Wykonawcy)
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Zatgcznik nr 2

do Umowy
Harmonogram realizacji kampanii
Lp. Zadanie do wykonania Termin realizacji — (dzien Zadanie zostalo
miesigca, miesige, rok)* zrealizowane -
mozliwe jest podanie okresu | Wypetnia
obejmujacego 3 dni lub tez przedstawiciel
okresu majgcego zwigzek z Zamawiajgcego
inng czynnoécia — wskazuje
Wykonawca
Zadania zwigzane z caloscig
kampanii
1. | Wykonanie badania opinii publicznej
przed rozpoczeciem kampanii.
2. | Przedlozenie Zamawiajgcemu przez
Wykonawce raportu z badan
przeprowadzonych przed
rozpoczeciem Kampanii
3. | Przedstawienie Zamawiajgcemu do
akceptacji ostatecznej kreacji
kampanii ,Bezpieczernstwo w ruchu
drogowym” (m.in. hasia, logotyp,
motywy graficzne) oraz jej skladowych
(motocyklisci, seniorzy, piesi)
4. | Przedstawienie Zamawiajgcemu do
akceptacji projektu plakatu kampanii,
logotypu, i innych opracowan
zwigzanych z kreacjg kampanii.
5. | Dostarczenie Zamawiajacemu plakatu
kampanii ,,Bezpieczenstwo w ruchu
drogowym” w formacie B3 w
nakfadzie 200 egz.
6. | Przekazanie Zamawiajgcemu w formie
graficznej projektu plakatu w formacie
i na no$niku umozliwiajgcym
nieodptatng publikacje powyzszego
projektu na stronie internetowsj
www.brd.policja.pl oraz w inny
sposodh, ktory wybierze Zamawiajgcy
7. | Wykonanie badania opinii publicznej
po zakonczeniu kampanii.
8. | Przedtozenie Zamawiajgcemu do
akceptacji raportu kohcowego z
przeprowadzonej kampanii w wersji
elektronicznej oraz W  wersji
papierowej.
Odstona | — motocyklisci
1. | Zorganizowanie konferencji prasowej
otwierajgcej odstone kampanii
skierowang do motocyklistow
2. | Przedstawienie Zamawiajacemu do
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akceptacji 3 banneréw ze wskazanych
w opisie przedmiotu zaméwienia
formatéw zaprojektowanych na rzecz
kampanii odstonowej

3. | Przedstawienie Zamawiajagcemu do
akceptacji harmonogramu emisji
banneréw na wytypowanych stronach
(portalach) internetowych.

4. | Przedstawienie Zamawiajgcemu do
akceptacji, koncepgji i scenariusza
trzech filmoéw animowanych lub z
elementami animacji zwigzanych z
bezpieczenstwem motocyklistéw

5. | Przekazanie Zamawiajgcemu 3
bannerow ze wskazanych w opisie
przedmiotu zamoéwienia formatow oraz
trzech filméw animowanych lub z
elementami animagji zwigzanych z
bezpieczeristwem motocyklistow w
formacie i na nosniku umozliwiajgcym
nieodptatng publikacje powyzszych
materiatéw na stronie internetowe;j
www.brd.policja.pt oraz innych
portalach, kiére wybierze
Zamawiajacy.

6. | Przedstawienie po jednej sztuce do
akceptacji Zamawiajgcemu materiatéw
promujacych kampanie
wyszczegodinionych w opisie
zamowienia do wykorzystania jako
nagrody w konkursach edukacyjnych
zwigzanych z bezpieczenstwem
motocyklistow (kask motocyklowy,
odblaskowe ,szelki” dla motocyklistow,
rekawice dla motocyklistéw, plecak
motocykliowy).

7. | Dostarczenie Zamawiajgcemu
materiatow promujacych kampanie na
rzecz motocyklistdéw przeznaczonych
na nagrody w konkursach

8. | Przedstawienie Zamawiajgcemu do
akceptacji projektu naklejki w formacie
ok. 10 cm x10 cm promujgcej
bezpieczenstwo motocyklistow.

9. | Przekazanie Zamawiajgcemu
wyprodukowanych naklejek

10.| Przekazanie Zamawiajgcemu w formie
graficznej projektu naklejki w formacie
i na nosniku umozliwiajgcym
nieodptatng publikacje powyzszego
projektu na stronie internetowej
www.brd.policja.pl oraz innych
stronach/portalach, ktére wybierze
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Zamawiajgcy.

11.1 INNE — wskazane przez Wykonawce

Odslona Il — seniorzy

1. | Zorganizowanie konferencji prasowe;j
otwierajacej odstone kampanii
skierowanej do senioréw.

2. | Przedstawienie Zamawiajgcemu do
akceptacii koncepcji ptyty DVD pt.
,Senior w ruchu drogowym”

3. | Dostarczenie Zamawiajgcemu
wyprodukowanej plyty DVD pt. ,Senior
w ruchu drogowym”

4. | Przedstawienie Zamawiajgcemu do
akceptaciji harmonocgramu publikacji
artykutéw prasowych wraz z
wytypowanymi tytulami prasowymi

5. | Przedstawienie Zamawiajgcemu do
akceptacji artykutu prasowego nr 1
{dziennik ogdlnopolski)

6. | Przedstawienie Zamawiajacemu do
akceptagji artykutu prasowego nr 2
{dziennik ogolnopolski)

7. | Przedstawienie Zamawiajacemu do
akceptacji artykutu prasowego nr 3
{dziennik regionalny woj. lubuskie)

8. | Przedstawienie Zamawiajgcemu do
akceptacji artykutu prasowego nr 4
(dziennik regionalny woj. lubuskie)

9. | Przedstawienie Zamawiajgcemu do
akceptacji artykutu prasowego nr &
{dziennik regionalny woj. lubuskie)

10.| Przedstawienie Zamawiajacemu do
akceptacii artykutu prasowego nr 6
{(dziennik regionalny woj. podlaskie)

11.| Przedstawienie Zamawiajgcemu do
akceptacji artykuiu prasowego nr 7
(dziennik regionalny woj. podlaskie)

12. | Przedstawienie Zamawiajgcemu do
akceptacji artykutu prasowego nr 8
(dziennik regionalny woj. podiaskie)

13.| Przekazanie Zamawiajgcemu w
edytowalnej wersji elektronicznej
wszystkich artykutéw do nieodplatnej
publikacji na stronie internetowej
www.brd.policja.pl oraz innych
stronach/portalach, ktére wybierze
Zamawiajacy.

14.| Przedstawienie po jednej sztuce
Zamawiajgcemu do akceptacji
materiatow promujgcych kampanie
wyszczegolnionych w opisie
zamowienia do wykorzystania jako
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nagrody w konkursach edukacyjnych
zwigzanych z bezpieczenstwem
senioréw (aparat do mierzenia
cisnienia tetniczego, kurtki z polaru z
elementami odblaskowymi, torba na
zakupy z elementem odblaskowym,
Kijki do uprawiania Nordic Walking).

15.| Przedstawienie Zamawiajacemu do
akceptaciji koncepgji Hilmu
animowanego albo z elementami
animacji zwigzanych z
bezpieczenstwem osdb starszych.

16.| Przekazanie Zamawiajgcemu filmu
animowanego albo z elementami
animacji w formacie i na nosniku
umozliwiajgcym nieodptatng
publikacje na stronie internetowej
www.brd.policja.p! oraz innych
portalach, ktore wybierze
Zamawiajgcy.

17.| INNE — wskazane przez Wykonawce

Odstona lll - piesi

1. | Zorganizowanie konferencji prasowej
otwierajgcej odstone kampanii
skierowang do pieszych

2, | Przedstawienie Zamawiajgcemu do
akceptacji trzech banneréw
zaprojektowanych na rzecz kampanii

3. | Przedstawienie Zamawiajgcemu do
akceptacji harmonogramu emisji 3
banneréw ze wskazanych w opisie
przedmiotu zamdwienia formatoéw na
wytypowanych stronach (portalach)
internetowych

4. | Przedstawienie do akceptagcji
koncepcji i scenariusza trzech filmow
animowanych albo z elementami
animacji zwigzanych

z bezpieczenstwem pieszych

5. | Przekazanie Zamawiajgcemu irzech
banneréw oraz trzech filmow
animowanych albo z elementami
animacji zwigzanych z
bezpieczenstwem pieszych w
formacie i na nosniku umozliwiajgcym
nieodptating publikacje powyzszych
materiatéw na stronie internetowej
www.brd.policja.pl oraz innych
portalach, kidre wybierze
Zamawiajacy.

6. | Przedstawienie po jednej sztuce do
akceptacji Zamawiajgcemu materiatow
promujacych kampanie
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wyszczegolnionych w opisie
zambwienia zwigzanych

z bezpieczenstwem pieszych
(podkiadka pod mysz komputerowa,
torba na zakupy z elementami
odblaskowymi)

7. | Przedstawienie Zamawiajagcemu do
akceptacji harmonogramu publikacji
artykutdw prasowych wraz z
wytypowanymi tytutami prasowymi

8. | Przedstawienie do akceptacji artykutu
prasowego nr 1 - dziennik
ogoblnopoiski)

9. | Przedstawienie do akceptacji artykutu
prasowego nr 2 - dziennik
ogdinopolski)

10.; Przedstawienie do akceptacji artykutu
prasowego nr 3 (dziennik regionalny
woi. lubuskie)

11. | Przedstawienie do akceptacji artykutu
prasowego nr 4 (dziennik regionalny
woj. lubuskie)

12.| Przedstawienie do akceptagji artykutu
prasowego nr 5 {dziennik regionalny
woj. lubuskie)

13.| Przedstawienie do akceptacii artykutu
prasowego nr 6 (dziennik regionalny
woj. lubuskie)

14.| Przedstawienie do akceptacji artykutu
prasowego nr 7 (dziennik regionainy
woj. podlaskie)

15.| Przedstawienie do akceptacji artykutu
prasowego nr 8 {(dziennik regionalny
woj. podiaskie)

16.| Przedstawienie do akceptacji artykutu
prasowego nr 9 (dziennik regionalny
woj. podlaskie)

17.| Przedstawienie do akceptacji artykutu
prasowego nr 10 (dziennik regionainy
woj. podlaskie)

18.| Przekazanie Zamawiajgcemu w
edytowalnej wersji elekironicznej
tresci wszystkich artykutow do
publikacji na stronie internetowej
www.brd.policja.pt oraz innych
stronach/portalach, kiére wybierze
Zamawiajacy

19.| Przedstawienie Zamawiajacemu do
akceptacji harmonogramu emisji 3
bannerdéw ze wskazanych w opisie
przedmiotu zamowienia formatdéw na
wytypowanych stronach (portalach)

schweizerlsche Eidgenossenschaft
Confédération suisse

SW i S S Confederazione Svizzers
CONTR l BUT'ON Confederaziun svizra

Kampania spoteczna jest wspdifinansowana przez Szwajcarie w ramach szwajcarskiego programu
wspdtpracy z nowymi krajami czionkowskimi Unii Europejskiej




internetowych

20.

INNE — wskazane przez Wykonawce

SW i SS Confederazione Svizzera
CONTR! BUTION Confederaziun svizra

Schweizerische Ewdgenossenschaft
Confédération suisse

Kampania spoleczna jest wspdifinansowana przez Szwajearig w ramach szwajcarskiego programu
wspdfpracy z nowymi krajami cztonkowskimi Unii Europejskie]




