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Do Wykonawcdw, ubiegajacych
sie o udzielenie zamodwienia

dot. postgpowania na Zakup ustugi organizacji kampanii spolecznej na potrzeby realizacji
projektu Bezpieczeristwo w ruchu drogowym realizowanego w ramach Szwajcarsko-Polskiego
Programu Wspoipracy " sprawa nr 108/BF/13/TG

Zamawiajgcy dzialajgc zgodnie z treécig art. 38 ust. 2 z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo
zamowien publicznych (tekst jednolity Dz, U. z 2010, nr 113, poz.7569 z p6zn. zm.) — ustawa
Pzp podaje ponizej tre$¢€ pytania oraz udzielonej odpowiedzi:

Pytanie nr 16:

Jezeli Wykonawca jako rozwigzania dodatkowe bedace elementem oceny oferty zgodnie
z zapisami SIWZ dotyczgcymi kryteriéw oceny strategii kampanii tj. ,inne niz zaproponowane
w OPZ srodki przekazu zmierzajgce do osiggniecia celu kampanii np. happeningi, spotkania,
sympozja, billboardy” zaproponuje np. Billboard, tym samym stworzy konieczno$é
do przeprowadzenia kampanii outdoorowej, to czy koszt wykupu mediow zwigzanych
z kampanig ma doliczyé juz do ceny zaproponowanej w ofercie? Za przyktad postuzyia
kampania outdoorowa jednak pytanie obejmuje wszystkie niestandardowe $rodki przekazu takie
jak: aplikace mobilne, eventy, sympozja. Czy Wykonawca ma doliczyé juz na etapie sktadania
ofert, kwote za przeprowadzenie takich akcji?

Odpowiedz na pytanie nr 16:

W odpowiedzi na powyzsze pytanie Zamawiajgcy informuje, ze w przypadku przedstawienia
propozycji niewskazanej w OPZ Wykonawca nie ma obowiazku wliczania kosztu zakupu
mediow w ceng oferty. Wyliczenie ceny oferty musi by¢ dokonane w oparciu o zakres wskazany
w OPZ. Zaproponowanie innych niz wskazane w OPZ $rodkow przekazu np. happeningdw,
spotkan, sympozjoéw, bilboardéw nie moze uwzgledniaé kosztu zakupu mediéw, organizacji
spotkan, eventow itp.

Pytanie nr17:

Czy Zamawiajacy moze podaé warto$¢ kwoty, jakg zamierza przeznaczyé na sfinansowanie
zamowienia? Jezeli nie to czy Zamawiajacy jest w stanie podaé szacunkowg wartosé
zamowienia?
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Odpowiedz na pytanie nr 17:

Zgodnie z art. 86 ust. 3 ustawy Pzp. kwote, jakg Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢
na sfinansowanie zamowienia podaje sie bezposrednio przed otwarciem ofert.

Zgodnie ze wzorem protokotu postepowania o udzielenie zaméwienia, stanowigeym zatacznik
do Rozporzadzenia Prezesa Rady Ministréw z dnia 26 pazdziernika 2010 r. w sprawie protokotu
postgpowania o udzielenie zaméwienia publicznego (Dz. U. Nr 223 poz. 1458) Zamawiajacy
ha obecnym etapie postgpowania nie podaje jego wartoéci szacunkowej. Warto$é ta zostanie
wpisana do protokotu po otwarciu ofert.

Pytanie nr 18:
Czy zamawiajgcy dopuszcza wyprodukowanie spotu technikg filmowa? Czy tylko i wylgcznie
maja byé to spoty animowane?

Odpowiedz na pytanie nr 18:
W odpowiedzi na powyZsze pytanie Zamawiajacy informuje, ze podtrzymuje zapisy SIWZ.

Pytanie nr 19;
Czy zamawiajgcy przewiduje emisje spotéw w telewizji? Jezeli tak to czy wykonawca
na dotgczy¢ do oferty wstepng rekomendacje zakupu mediow w tv?

Odpowiedz na pytanie nr 19:
Zamawiajacy nie wyklucza emisji spotow w telewizji. W takim przypadku wszelkie czynnosci
z tym zwigzane bedg spoczywaly na Zamawiajgcym.

Pytanie nr 20:
Z uwagi na duzg swobode w planowaniu kampanii zwracamy sie z uprzejmg proéba o podanie
szacowanej kwoty jakg zamawiajacy dysponuje na realizacje kampanii.

Odpowiedz na pytanie nr 20:

Zgodnie z art. 86 ust. 3 ustawy Pzp. kwote, jaka Zamawiajgcy zamierza przeznaczyé na
sfinansowanie zaméwienia podaje sie bezposrednio przed otwarciem ofert.

Powyzsze odpowiedzi sa wigzace dla stron postepowania.
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