KOMENDA GtOWNA POLICJ!
BIURO FINANSOW

02-672 Warszawa tel. 60-120-44, 60-131-23
ul. Domaniewska 36/38 faks. 60-118-57, 845-10-76

FZUG /2. 13 )
ST Warszawa, dnia4..08.2013 r.

Do Wykonawcéw, ubiegajacych
sie o udzielenie zaméwienia

dot. postgpowania na ,Zakup ustugi organizacji kampanii spolecznej na potrzeby realizacji
projektu Bezpieczeristwo w ruchu drogowym realizowanego w ramach Szwajcarsko-Polskiego
Programu Wspdlpracy " sprawa nr 108/BF/13/TG

Pytanie nr 24:

Czy kolejnos¢ pozycji w harmonogramie stanowigcym zatgcznik nr 2 do umowy jest
jednoczesnie wymagang przez Zamawiajacego kolejnoscig dziatan i zadania beda musiaty
zosta¢ wykonane w takiej kolejnosci jak sg wylistowane w tabelce, czy wpisujgc daty wykonania
poszczegolnych zadan mozemy zmieni¢ ich kolejno$é? Np. w kazdej odstonie konferencja
prasowa jest podana jako pierwsza, a propozycje kreacji oraz media planu sg podane w dalsze]
kolejnosci. Tymczasem do$wiadczenie podpowiada nam, ze konferencja prasowa powinna
zosta¢ zorganizowana dopiero w momencie kiedy bedziemy wiedzieli juz jak bedzie wygladata
kreacja, w jakich tytulach/mediach oraz terminach bedg zamieszczane publikacje, itp.
W przeciwnym razie nie bardzo jest o czym na konferencji opowiadaé. Czy w tej sytuacii
mozemy wpisa¢ w harmonogramie date akceptacji media planu jako wczesniejszg a date
zorganizowania konferencji pdzniejszg?

Odpowiedz na pytanie nr 24;
Kolejno$¢ pozycji w harmonogramie stanowiacym zatacznik nr 2 do umowy nie jest
jednoczesnie wymagana przez Zamawiajgcego kolejnoscig zadan.

Pytanie nr 25:

Wraz z ofertg musimy zlozy¢é wizualizacje kazdego z gadzetdbw wskazanych w opisie
przedmiotu zamdwienia. Co Wykonawca rozumie przez ,wizualizacje"? Czy na etapie przetargu
mamy zaproponowaé konkretny model cisnieniomierza, plecaka, kasku itd., ktory zamierzamy
zakupic od konkreinego producenta? Czy racze] chodzi o pokazanie brandingu na
przyktadowym kasku, plecaku, ci$nieniomierzu itd.?

Poniewaz zakup gadzetéw wchodzi w zakres realizacji zaméwienia to poszukiwania
| wycena konkretnych modeli powinna sie odby¢ dopiero po podpisaniu umowy.
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Odpowiedz na pytanie nr 25:

Zamawiajgcy oczekuje od Wykonawcy zlozenia wizualizacji z kazdego z gadzetéw wskazanych
w opisie przedmiotu zamodwienia. Przez “wizualizacje gadzetu” Zamawiajacy rozumie
przedstawienie konkretnych modeli ciénieniomierza, plecaka, kasku itd., jak réwniez dopuszcza
mozliwo$¢ pokazania brandingu na przyktadowym kasku, plecaku, ciénieniomierzu itd.

Pytanie nr 26:
Czy zajgcia edukacyjne z seniorami organizowaé i przeprowadzaé bedzie Wykonawca?

Qdpowiedz na pytanie nr 26:
Zamawiajacy wyjadnia, Ze zajecia z seniorami organizowaé i przeprowadza¢ bedzie
Zamawiajacy w wilasnym zakresie.

Pytanie nr 27:
Czy w kampanii mozna wykorzysta¢ hasto "Uzyj wyobrazni, czy Policja posiada prawa
autorskie do tego hasta?

Odpowiedz na pytanie nr 27:
Zamawiajgcy informuje, ze Policja nie posiada praw autorskich do hasta "Uzyj wyobrazni".

Pytanie nr 28:
Czy do oferty mozna dotgczy¢ CD z referencjami, czyli ze spotem na jakim chcielibysmy sie
wzorowad?

Odpowiedz na pytanie nr 28:

Zamawiajgcy wyjasnia, ze Wykonawca moze dolaczyé do oferty CD z referencajmi, czyli
ze spotem na jakim cheiatby sig wzorowad, ale Zamawiajgcy nie bedzie tego uwzgledniat przy
ocenie oferty. W opisie przedmiotu zaméwienia okreslono zakres i sposéb przediozenia oferty
przez Wykonawce dla Zamawiajgcego.

PowyzZsze odpowiedzi sa wiazace dla stron postepowania.
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